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RANCANG BANGUN E-MARKETING MENGGUNAKAN
METODE WDLC (WEB DEVELOPMENT LIFE CYCLE)
(STUDI KASUS PADA PT. BAUSTOFF HANDEL INDONESIA)

Zaher Yusuf Salim

ABSTRAK

PT. BaustoffHandel Indonesia yang didirikan pada tahun 2019 merupakan
perusahaan jasa serta perusahaan dagang yang memiliki lisensi eksklusif dari produk
produk Eropa berkualitas tinggi, untuk produk bahan bahan implementasi Kimia,
Pemeliharaan Bangunan dan Sipil. Selaku perusahaan baru, PT. BaustoffHandel
Indonesia masih menggunakan social media untuk memperkenalkan produk dan
jasanya kepada para target market nya. hal ini dirasa oleh pemilik perusahaan kurang
maksimal untuk mepromosikan produk dan jasa PT. BaustoffHandel Indonesia. Oleh
karena itu peneliti berencana untuk membangun website berbasis emarketing sebagai
media promosi perusahaan yang berfungsi untuk memperkenalkan produk serta jasa
perusahaan bebasis online. Proses perancangan ini menggunakan metode WDLC
(Website Development Life Cycle) dari tahapan perencanaan hingga tahapan testing
website. dalam proses membangun website, peneliti menggunakan tools wix.com dan
juga menggunakan canva dan lunapic.com untuk tahapan desain katalog produk.

Kata kunci: E-Marketing, Metode WDL.C, Website.
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DESIGN AND DEVELOPMENT OF E-MARKETING USING WDLC
(WEB DEVELOPMENT LIFE CYCLE) METHOD
(CASE STUDY AT PT BAUSTOFF HANDEL INDONESIA)

Zaher Yusuf Salim

ABSTRACT

PT. BaustoffHandel Indonesia, which was founded in 2019, is a service
company as well as a trading company that has an exclusive license for high-
quality European products, for chemical materials, building maintenance and
civil materials. As a new company, PT. BaustoffHandel Indonesia still uses
social media to introduce its products and services to its target market. This is
felt by the owner of the company to be less than optimal in promoting the
products and services of PT. BaustoffHandel Indonesia. Therefore, the
researcher plans to build an emarketing-based website as a corporate online-
based promotional media that serves to introduce company products and
services. The research process uses the WDLC (Website Development Life
Cycle) method from the planning stage to the website testing stage. In addition,
the process of building and creating a website, researcher used wix.com as a
tool and also used canva and lunapic.com for the product catalog design stage

Keywords: E-Marketing, WDLC Method, Website.
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