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MEMAHAMI SIKAP GENERASI Z DI JAKARTA MENGENAI PESAN 

GENRE INDONESIA 

ELSA OKTAVIA SARAGIH 

ABSTRAK 

 

Remaja yang merupakan kelompok Generasi Z adalah pengisi bonus demografi 

yang akan terjadi di Indonesia beberapa tahun ke depan. Generasi Z lahir dan 

tumbuh besar bersama dengan kemajuan teknologi dan era globalisasi membuat 

mereka memiliki keunikan karakteristik yang berbeda dengan generasi-generasi 

sebelumnya. Karena kemudahan tersebut, banyak faktor pendorong yang 

membuat Generasi Z menjadi tidak peduli akan apa yang mereka lakukan 

sepanjang itu menyenangkan bagi mereka. BKKBN sebagai badan yang 

menanggulangi masalah kependudukan merancang program GenRe Indonesia 

dengan kampanye “Salam GenRe” dengan tujuan untuk memberi edukasi kepada 

Generasi Z di Indonesia agar menjadi generasi yang berencana dan menjadi 

bagian dari bonus demografi yang berkualitas. Penelitian ini bertujuan untuk 

menganalisa sikap dan perilaku generasi Z di wilayah DKI Jakarta mengenai 

kampanye GenRe Indonesia. Seperti diketahui dari data bahwa persentase 

awareness Generasi Z di Jakarta terhadap GenRe Indonesia merupakan kedua 

terendah di Indonesia. Hasil penelitian menunjukkan bahwa sikap Generasi Z di 

Jakarta mengenai pesan kampanye GenRe Indonesia ditentukan oleh lingkungan 

sosial yang mereka tinggali. Selain itu, sikap yang dimiliki Generasi Z di Jakarta 

diketahui cenderung ke arah negatif atau acuh tak acuh dengan kampanye ini. 

Salahsatu karakteristik unik Generasi Z yang cenderung memiliki krisis identitas 

terlihat dari temuan unik yang adalah kepemilikan second account pada sosial 

media. 

Kata kunci : Generasi Z, Krisis Identitas, Second account, Sikap, Kampanye. 
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UNDERSTANDING THE ATTITUDES OF GENERATION Z IN 

JAKARTA ABOUT THE MESSAGE OF GENRE INDONESIA 

ELSA OKTAVIA SARAGIH 

ABSTRACT 

 

Teenager as the part of Generation Z is also the part of the bonus demography 

that will happening in Indonesia in the future. Generation Z is born and grow up 

along with the grow of technology and globalization era make them have some 

unique character that is different from previous generations. Because of that 

facilities, there’s some push factor that made the Generation Z careless about 

what they do as long it’s made them happy. BKKBN as the institution that is 

responsible about all the demographic problem make the GenRe Indonesia 

program with the “Salam GenRe” campaign with the purpose to educate the 

youngsters and Generation Z in Indonesia to be the generation that have plan 

about their future and to be the part of demographic bonus that have qualities. 

This study attempts to analyze attitudes and behavior of Generation Z in Jakarta 

about GenRe Indonesia campaign. As known from the data that the percentage of 

Generation Z in Jakarta’s awareness about GenRe Indonesia is the second lowest 

in Indonesia. The result of the research shows that Jakartan Generation Z attitude 

about GenRe Indonesia campaign regarding the message of GenRe Indonesia 

campaign determined by social environment they live in. Moreover, the attitude of 

Jakartan Generation Z known tending toward negative or indifferent about this 

campaign. One of the unique character that Generation Z has is the identity crisis 

as seen on the the unique invention that the majority of Generation Z have a 

second account on their social media. 

Keywords: Generation Z, Attitudes, Campaign. 
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