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ANALISIS PENGARUH GAYA HIDUP DAN COUNTRY OF ORIGIN 

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN  

(Survei Online pada konsumen produk Skincare Innisfree) 

Astari Yuni Cristie1 

ABSTRAK 
 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh Gaya 

hidup dan Country of Origin terhadap Keputusan pembelian (Purchase Decision) 

untuk prosuk kosmetik Innisfree dan juga untuk mengetahui dan menganalisis 

faktor yang paling dominan memepengaruhi keputusan pembelian.  Populasi 

Penelitian ini adalah responden yang pernah dan menggunakan Produk kosmetik 

(Skincare, Makeup, Scentcation) produk Innisfree. Penelitian ini dilakukan dengan 

penyebaran Kuesioner secara online malalui Google Form. Metode analisis yang 

digunakan adalah metode analisis deskriptif, Uji Regresi Logistik Ordinal dan Uji 

korelasi. Skala dalam penelitian ini menggunakan skala Interval dengan Teknik 

Sematic Differential. Data diolah secara statistic dengan program SPSS. Hasil 

penelitian menunjukan bahwa Regresi Ordinal dan persamaannya layak digunakan. 

Variabel yang berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan pembelian produk 

kosmetik Innisfree adalah Country of Origin. Lifestyle dan Country of Origin 

mempengaruhi keputusan pembelian secara keseluruhan sebesar 44,3%. Hasil 

Korelasi menunjukan bahwa Gaya hidup dan Country of Origin memiliki hubungan 

yang kuat dan positif. 

 

 

Kata Kunci: Gaya Hidup, Country of Origin dan Keputuisan Pembelian  
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ANALYSIS OF THE INFLUENCE OF LIFESTYLE AND COUNTRY OF 

ORIGIN ON PURCHASING DECISIONS  

(Online Survey of Innisfree Skincare Products Consumers) 

Astari Yuni Cristie2 

ABSTRACT 
 

The purpose of this study was to determine and analyze the influence of Lifestyle 

and Country of Origin on Purchase Decisions for Innisfree cosmetics products and 

also to find out and analyze the most dominant factors influencing purchase 

decisions. The population of this research are respondents who have used Cosmetic 

products (Skincare, Makeup, Scentcation) Innisfree products. This research was 

conducted by distributing questionnaires online via Google Form. The analytical 

method used is descriptive analysis method, Ordinal Logistic Regression Test and 

Correlation Test. The scale in this study uses the Interval scale with the Sematic 

Differential Technique. The data is processed statistically with the SPSS Program. 

The results of research showed Ordinal Regression and the equations were feasible 

to use. The variabel significantly influenced the purchasing decisions of Innisfree 

cosmetic product was Country of Origin. Lifestyle and Country of Origin influence 

overall purchasing decision by 44,3 %. Correlation results show Lifestyle and 

Country of Origin have a Strong and Positive Relationship. 

 

 

Keywords: Lifestyle, Country of Origin and Purchase Decision. 
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