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Pengaruh Aktualitas dan Sikap atas Situs Berita terhadap 

Keputusan Memilih Situs Berita Kompas.com 

 

Angela Dita Galuh Ratnasari 

 

ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis Aktualitas dan Sikap atas situs berita 

terhadap keputusan memilih situs berita Kompas.com. Data premier dan data 

sekunder dikumpulkan. Data sekunder dikumpulkan dari berbagai sumber seperti 

jurnal, buku dan publikasi lain yang terkait. data primer dikumpulkan  dengan 

menggunakan kuisioner yang dibagikan kepada responden yang bekerja 

diperusahaan media digital dan perusahaan digital di Jabodetabek. Penelitian ini 

menggunakan teknik purposive sampling, 80 tanggapan diperoleh. berbagai uji 

stastistik digunakan seperti uji validitas dan uji reliabilitas. Teknik analisis data 

yang digunakan adalah analisis regresi berganda. Hasil penelitian ini 

menunjukkan bahwa aktualitas dan sikap atas situs berita memiliki pengaruh 

positif dan signifikan terhadap keputusan memilih situs berita Kompas.com. 

Ditemukan Situs berita Kompas.com memiliki penyampaian berita yang lengkap 

dan tidak ada batasnya dan Situs berita Kompas.com mempunyai berita yang 

khusus untuk kalangan para karyawan maupun masyarakat umum adalah variabel 

paling dominan. Disarankan Kompas.com harus lebih memperhatikan poin-poin 

penting seperti meningkatkan inovasi digital agar dapat menyaingi pangsa pasar 

media digital yang beredar saat ini dan agar bisa meningkatkan pageviews 

sebagai patokan persaingan bisnis advertising dengan media digital lainnya. 

 

Kata kunci : aktualitas, pageviews, keputusan memilih Kompas.com 
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Impact of Actuality and Attitude against the decision to Choose 

Kompas.com 

 

 Angela Dita Galuh Ratnasari 

 

ABSTRACT 

This study aims to examine the analysis of Actuality and Attitude against the 

decision to Choose Kompas.com.  Target respondents are digital company and 

digital media in Jabodetabek. Both primary and secondary data were gathered. 

Secondary data were collected from various sources such as journals, books and 

other related publications. Primary data were collected using questionnare 

distributed to target respondents in Jabodetabek. Using a purposive sampling 

technique, 80 responses were obtained. Various statistical test such as validity 

test and reliability analysis. The result showed that Kompas.com has complete 

and unlimited news delivery and Kompas.com has news specifically for employees 

and the general public which is the most dominant variable. It is recommended 

that Kompas.com should pay more attention to important points such as 

increasing digital innovation in order to compete with the current digital media 

market share and to increase page views as a benchmark for competition in the 

advertising business with other digital media. 

 

Keywords : actualy, pageviews, the decision to Choose Kompas.com


