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ETNOGRAFI KOMUNIKASI KOMUNITAS KONSUMEN PENYAYANG
KUCING: STUDI PADA KOMUNITAS PECINTA KUCING JAKARTA
(KPKJ)

Citra Ayu Indah Permatasari

ABSTRAK

Komunikasi yang ada di dalam komunitas pecinta kucing tidak sesederhana
seperti yang dilihat oleh orang-orang pada umumnya di mana komunikasi hanya
fokus terhadap hal-hal yang berhubungan dengan kucing. Hal ini pula yang terjadi
pada salah satu komunitas pecinta kucing di Jakarta yang bernama Komunitas
Pecinta Kucing Jakarta (KPKJ). Melalui perspektif etnografi komunikasi,
fenomena komunikasi yang ada di Komunitas Pecinta Kucing Jakarta (KPKJ)
dapat diketahui dengan jelas. Penelitian ini menggunakan metode kualitatif
dengan teknik pengumpulan data yang dilakukan melalui observasi partisipan
(terjun langsung sebagai anggota KPKJ), wawancara mendalam, dan penelusuran
obyek. Hasil penelitian menunjukkan bahwa ada berbagai macam fenomena
komunikasi yang hadir di KPKJ, di antaranya seperti makna kucing yang
dibagikan dan bahasa-bahasa istilah yang digunakan. Dalam penelitian ini
menggunakan metode kualitatif dengan teknik pengumpulan data yang dilakukan
melalui observasi partisipan (terjun langsung sebagai anggota KPKJ), wawancara
mendalam, dan penelusuran obyek. Hasil penelitian menunjukkan bahwa ada
berbagai macam fenomena komunikasi yang hadir di KPKJ, di antaranya seperti
makna kucing yang dibagikan dan bahasa-bahasa istilah yang digunakan.

Kata kunci: komunitas konsumen, komunitas penyayang kucing, komunikasi
kelompok, fenomena komunikasi, etnografi komunikasi

ABSTRACT

Communications among cat lover communities are not as simplistic as many
would perceive towards such groups—where they are merely focused on cat-
related things. This is observed to occur at Jakarta-based cat lovers community,
widely known as Komunitas Pecinta Kucing Jakarta (KPKJ). Using the
perspective of ethnographic communications, the communication phenomenon
found in KPKJ can now be clearly elaborated. Using qualitative method, the
research utilized participating-observation for data gathering—where the
researcher played the role of becoming KPKJ member—and underwent a series
of deep interview, and object discovery. The research finding shows that there are
various phenomenon related to communications at KPKJ, one of which includes
the shared meaning of cat and other terms used in the community.

Key words: consumer community, cat lovers community, group communication,
communication phenomenon, ethnography of communication
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