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PENGARUH KUALITAS DAN HARGA PRODUK TERHADAP KEPUTUSAN 

PEMBELIAN PRODUK  

(Studi Kasus Pada Pelanggan MR.DIY di Kota Jakarta Selatan) 

 

Shandra Rizki Aulia 

ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah kualitas dan harga produk 

memiliki pengaruh terhadap keputusan pembelian produk. Penelitian ini menggunakan 

pendekatan kuantitatif dan responden diambil dengan purposive sampling method dari 

pelanggan yang pernah berbelanja di MR.DIY kota Jakarta Selatan, metode analisis 

yang digunakan adalah analisis regresi linier berganda dengan alat bantu software 

SPSS Statistic 16. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa, kedua variabel independen 

memiliki pengaruh yang kuat positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. 

Namun, secara parsial, masing-masing variabel memiliki hubungan yang lemah positif.  

 

Kata Kunci: Kualitas, Harga Produk, Keputusan Pembelian, Produk MR.DIY 
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THE EFFECT OF PRODUCT QUALITY AND PRICE ON PRODUCT 

PUSRCHASING DECISION  

(Case Study On Costumer MR.DIY South Jakarta City) 

 

Shandra Rizki Aulia 

ABSTRACT 

 

This study aims to determine whether the quality and price of the product have 

an influence on product purchasing decisions. This study used a quantitative approach 

and respondents were taken by purposive sampling method from customers who had 

shopped at MR.DIY, South Jakarta, the analysis method used was multiple linear 

regression analysis with SPSS Statistic 16 software. The results of this study indicate 

that the two variables independent has a strong positive and significant influence on 

purchasing decisions. However, partially, each variable has a weak positive 

relationship. 

 

Keywords: Quality, Product Price, Purchase Decision, MR.DIY Products 
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