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ABSTRAK 

 
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh 

faktor personal terhadap pembelian impulsif pada konsumen 

millenials Shopee Id. Penelitian ini menggunakan jenis penelitian 

deskriptif dengan metode penelitian kuantitatif. Penelitian kuantitatif 

lebih menegaskan pada penggunaan angka-angka yang membuat 

menjadi lebih detail. Teknik pengambilan sampel yang digunakan 

dalam penelitian ini adalah purposive sampling dengan jumlah 

responden sebanyak 100 orang, dimana responden merupakan 

konsumen yang pernah melakukan transaksi pembelian produk 

minimal 2 kali dalam kurun waktu 3 bulan terakhir pada aplikasi 

Shopee Id. Hasil penelitian uji t menunjukkan nilai signifikansi 0,000 

yaitu kurang dari 0,05, dengan nilai t-hitung 4.177 yaitu lebih besar 

dari nilai t-tabel 1,98447. Sehingga dapat disimpulkan bahwa 

variabel faktor personal berpengaruh positif dan signifikan secara 

parsial pada variabel pembelian impulsif. 

 

 
Kata kunci: faktor personal, pembelian impulsif 



THE INFLUENCE OF PERSONAL FACTORS ON 

IMPULSE BUYING ON MILLENIALS SHOPEE ID 

CONSUMERS 

 

 
Maria Jennifer Gabrielle Tutuiha 

 

ABSTRACT 

 
This study aims to determine and analyze the influence of personal 

factors on impulse buying on millenials shopee id consumers. This 

research uses descriptive research with quantitive research methods. 

Quantitative research emphasizes more on the use of numbers that 

make it more detailed. The sampling technique used in this study is 

purposive sampling with total of 100 respondents, where respondents 

are consumers who have made product purchases at least 2 times in 

the last 3 month on the Shopee Id application. The results of the t test 

showed a significance value of 0,000 which was less than 0,05, with 

a t-test value of 4,177 which was greater than the t-table value of 

1,98447. So it can be concluded that the personal factor variables 

have a positive and significant effect on the impulsive buying 

variable. 
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