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TRANSFORMASI POLA PIKIR DARI MITRA BISNIS WARALABA KE 
PEMILIK MEREK SENDIRI: KAJIAN KEWIRAUSAHAAN BERBASIS 

PENGEMBANGAN MEREK 
 

MUHAMMAD SYAIFUL 
 

ABSTRAK 
 

Penelitian ini dilatarbelakangi dari fenomena transformasi pola pikir dari mitra 
bisnis waralaba menjadi pemilik bisnis dengan merek sendiri. Penelitian ini 
bertujuan untuk meneliti mengapa dan bagaimana transformasi pola pikir yang 
dilakukan oleh Syafril, dari yang sebelumnya merupakan mitra bisnis waralaba 
menjadi pemilik merek sendiri dengan kajian kewirausahaan berbasis 
pengembangan merek. Menggunakan metode kualitatif dan pendekatan studi kasus 
serta teknik pengumpulan data melalui wawancara mendalam dan penelusuran 
objek, peneliti menemukan bahwa transformasi pola pikir yang dilakukan subjek 
penelitian yaitu Syafril terjadi karena adanya motivasi untuk melakukan perubahan. 
Semangat kewirausahaan yang ditunjukan oleh Syafril dan pola pikir branding yang 
sederhana inilah yang membuatnya memiliki jiwa entrepreneur sekaligus branding 
atau bisa disebut sebagai branderpreneurship. 
 
Kata kunci: transformasi, pola pikir merek, semangat kewirausahaan, bisnis, 
waralaba, motivasi, kewirausahaan berbasis pengembangan merek 
 

 
ABSTRACT 

 
The research was motivated from the phenomena of transformation from the 
mindset of a franchise business partners become business owners with its own 
brand . This study aims to investigate why and how the transformation mindset 
conducted by Syafril, from being a business partner became the owner of his own 
brand with the study of entrepreneurship based on brand development . Using 
qualitative methods and case study approach and data collection through in-depth 
interviews and object searches, investigators found that the transformation of 
thinking that made the subject of research that Syafril occur because of the 
motivation to make a change. Entrepreneurial spirit shown by Syafril and simple 
branding mindset is what led him to have the entrepreneurial spirit at once 
branding or can be called as branderpreneurship . 
 
Keywords: transformation, branding mindset, entrepreneurial spirit, business, 
franchise, motivation, branderpreneurship 
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