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PENGARUH GAYA HIDUP DAN MOTIVASI TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK MENGGUNAKAN OVO 

PAYMENT (STUDI KASUS : GENERASI MILENIAL DI 

JAKARTA) 

Sharky Adrian1 

ABSTRAK 

 Skripsi ini berjudul “Pengaruh Gaya Hidup dan Motivasi Terhadap 

Keputusan Pembelian Produk Menggunakan OVO-Payment (Studi Kasus : 

Generasi Milenial di Jakarta)” Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis 

pengaruh dari variabel gaya hidup dan motivasi terhadap keputusan pembelian 

produk menggunakan OVO-Payment. Sampel yang digunakan dalam penelitian ini 

adalah masyarakat Jakarta khususnya generasi milenial yang menggunakan OVO. 

Jumlah sampel sebanyak 196 orang yang diambil melalui teknik purposive 

sampling. Metode penelitian yang digunakan adalah pendekatan kuantitatif dengan 

pengumpulan data primer menggunakan kuesioner . Metode analisis yang 

digunakan adalah regresi liniar berganda. Pengujian hipotesis dilakukan dengan 

melakukan uji statistic yaitu uji t (Parsial) dan uji F (Simultan. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa variabel gaya hidup secara parsial 

tidak berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian 

produk menggunakan OVO-Payment. Sedangkan pada variabel motivasi terdapat 

pengaruh secara positif dan signifikan. Secara simultan/bersama-sama gaya hidup 

dan motivasi berpengaruh terhadap keputusan pembelian produk menggunakan 

OVO-Payment. Sehingga dapat memberikan gambaran yang lebih luas mengenai 

faktor apa saja yang mempengaruhi keputusan pembelian selain gaya hidup dan 

motivasi yang menjadi varaibel bebas dalam penelitian ini. 

 

Kata Kunci : Gaya Hidup, Generasi Milenial, Motivasi, Keputusan Pembelian  

                                                           
1 Mahasiswa Universitas Bakrie, Program Studi Manajemen 
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THE EFFECT OF LIFESTYLE AND MOTIVATION ON 

PRODUCT PURCHASING DECISIONS USING OVO-PAYMENT 

(CASE STUDY: MILLENNIAL GENERATION IN JAKARTA) 

Sharky Adrian1 

ABSTRACT 

 This thesis is entitled "The Effect of Lifestyle and Motivation on Product 

Purchasing Decisions Using OVO-Payment (Case Study: Millennial Generation in 

Jakarta)" This study aims to analyze the influence of lifestyle variables and 

motivation on product purchasing decisions using OVO-Payment. The sample used 

in this study is the Jakarta community, especially millennials who use OVO. The 

number of samples is 196 people taken through purposive sampling technique. The 

research method used is a quantitative approach with primary data collection using 

a questionnaire. The analytical method used is multiple linear regression. 

Hypothesis testing is done by doing a statistical test that is T test (partial) and F 

test (simultaneous).  

The results of this study indicate that lifestyle variables partially do not have 

a positive and significant effect on product purchasing decisions using OVO-

Payment. While the motivation variable, it has positive and significant effect. 

Simultaneously / together, lifestyle and motivation has influences on product 

purchasing decisions using OVO-Payment. So it could give the bigger picture about 

the factors that influence people on making decision while purchasing products 

beside lifestyle and motivation whose are free variables in this study. 

 

Keywords: Lifestyle, Millennial Generation, Motivation, Decision Making While 

Purchasing Products 

 

  

                                                           
1Student of Universitas Bakrie, Management Major  
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