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TRANSISI AKTIVITAS PEMASARAN MEKARI PADA MASA
PANDEMI DI TINJAU DENGAN MARKETING MIX

Wiky Arjuna Danuarta

ABSTRAK

Melaksanakan event merupakan salah satu cara bagi perusahaan untuk
mempromosikan produk yang di jual kepada calon customer. Hal inilah yang di
lakukan oleh tim Marketing Activation Mekari untuk mendapatkan supply leads
dalam proses bisnisnya. Marketing mix (4P) merupakan komponen penting yang
harus di pertimbangkan sebelum produk di luncurkan. Penelitian ini bertujuan
untuk melihat implementasi marketing mix dalam pelaksanaan event yang di
lakukan tim activation Mekari dan juga melihat potensi online event setelah masa
pandemi. Metode penelitian ini menggunakan metode deskriptif analisis dengan
pengumpulan data melalui wawancara. Hasil dalam penelitian ini menunjukkan
bahwa marketing mix (4P) tetap menjadi basis dalam pemasaran dan implementasi
pelaksanaan event. Interaksi antara online dan offline event membawa manfaat dan

potensi besar kepada online event untuk kedepannya.

Kata Kunci: Marketing Mix, Product, Price, Place, Promotion, Online — Offline

Marketing.
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TRANSISI AKTIVITAS PEMASARAN MEKARI PADA MASA
PANDEMI DI TINJAU DENGAN MARKETING MIX

Wiky Arjuna Danuarta

ABSTRACT
Organizing events is one way for companies to promote products that are being

sold to potential customers. This is what the team does Marketing Activation Mekari
to get supply leads in its business process. The marketing mix (4P) is an important
component that must be considered before a product is launched. This study aims
to see the implementation of the marketing mix in the implementation of events
carried out by the team activation Mekari and also to see the potential online events
post-pandemic. This research method uses a descriptive analysis method with data
collection through interviews. The results in this study indicate that the marketing
mix (4P) remains the basis for marketing and implementing events. Interaction
between online and offline events bring great benefits and potential to online events
for the future.

Keyword: Marketing Mix, Product, Price, Place, Promotion, Online — Offline
Marketing
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