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PENGARUH CELEBRITY ENDORSER ARNOLD POERNOMO TERHADAP MINAT 

BELI PRODUK WALL’S VIENNETTA 

 

Nadya Ratu Soraya  

 

ABSTRAK 

 

Sebagai sebuah brand yang cukup lama dan saat ini masih menjadi market leader dalam 

perusahaan ice cream, membuat wall’s selalu melakukan strategi agar produk mereka tetap 

menjadi top of mind bagi para konsumen, salah satunya memperkuat strategi promosi dalam 

dunia digital saat ini. Satu dari berbagai bentuk promosi tersebut  ialah menggunakan para 

celebrity endorser untuk mempromosikan  produk lama mereka yaitu Wall’s Viennetta agar 

masyarakat mengetahui hadirnya kembali produk Wall’s Viennetta  dan dapat menumbuhkan 

minat beli masyarakat. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh celebrity endorser 

Arnold Poernomo terhadap minat beli produk Wall’s Viennetta. Populasi dalam penelitian ini 

adalah orang yang mengetahui produk Wall’s Viennetta, orang yang pernah melihat gambar 

Arnold Poernomo dengan produk Wall’s Viennetta, dan orang yang pernah membeli produk 

Wall’s Viennetta. Pengambilan sampel dalam penelitian ini menggunakan purposive sampling. 

Teknik pengumpulan data dalam penelitian ini menggunakan kuesioner, dengan total 

responden sebanyak 98 responden. Teknik analisis data yang digunakan adalah analisis regresi 

linear berganda. Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa secara simultan, indikator 

trustworthiness (X1), expertise (X2), attractiveness (X3), respect (X4), dan similarity (X5) 

memiliki pengaruh yang signifikan terhadap minat beli produk Wall’s Viennetta. Sedangkan 

berdasarkan hasil uji parsial, memperoleh hasil bahwa hanya indikator trustworthiness dan 

similarity yang berpengaruh secara signifikan terhadap minat beli produk Wall’s Viennetta. 

 

Kata kunci  : Celebrity Endorser, Trustworthiness, Expertise, Attractiveness, Respect, 

Similarity



Universitas Bakrie 

vii 
 

THE INFLUENCE OF CELEBRITY ENDORSER ARNOLD POERNOMO TOWARDS 

PURCASE INTENTION OF VIENNETTA WALL'S PRODUCTS 

 

Nadya Ratu Soraya 

 

ABSTRACT 

 

As a brand that is long enough and is currently still the market leader in the ice cream 

company, the Wall’s always do the strategy so that their products remain the top of mind for 

consumers, one of them is to strengthen the promotion strategy in today's digital world. One of 

the various forms of promotion is to use celebrity endorsers to promote their old product, Wall's 

Viennetta, so that the public knows the return of Wall's Viennetta products and can increase 

the public's buying interest. The purpose of this study is to determine the influence of celebrity 

endorser Arnold Poernomo on buying interest in Wall’s Viennetta products. The population in 

this study are people who knew Wall’s Viennetta products, people who had seen Arnold 

Poernomo's pictures with Wall’s Viennetta products, and people who had bought Wall’s 

Viennetta products. This study uses purposive sampling for sampling. Data collection 

techniques in this study used a questionnaire, with a total of 98 respondents. The results of this 

study indicate that simultaneously, indicators of trustworthiness (X1), expertise (X2), 

attractiveness (X3), respect (X4), and similarity (X5) have a significant influence on buying 

interest in Wall’s Viennetta products. While based on the results of partial tests, it is obtained 

that only indicators of trustworthiness and similarity have a significant effect on buying interest 

in Wall’s Viennetta products. 

 

Keyword : Celebrity Endorser, Trustworthiness, Expertise, Attractiveness, Respect, 

Similarity 
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