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ANALISIS SEMIOTIKA MAKNA PESAN PADA IKLAN 

TOKOPEDIA  

‘GOPEK YANG BERHARGA’ 

  

Yolanda Natasia 

 

ABSTRAK 

 

        Penelitian ini berjudul ‘Analisis Semiotika Makna Pesan Pada Iklan 

Tokopedia ‘Gopek Yang Berharga’. Latar belakang penelitian adalah tentang media 

sosial yang tidak hanya diperuntukkan untuk kegiatan berkomunikasi saja, tetapi di 

masa yang serba digital  menjadi  salah satu cara untuk melakukan pemasaran suatu 

produk atau jasa. Media sosial dengan persentase tertinggi dan paling banyak 

digunakan adalah YouTube dengan 88% diantara pengguna media sosial. YouTube 

saat ini menyediakan berbagai format iklan didalamnya. Salah satu contoh 

pengiklan yang menggunakan YouTube sebagai alat pemasaran adalah Tokopedia. 

Tokopedia menayangkan iklan nya yang bertema ‘Gopek Yang Berharga’ di kanal 

YouTube nya. Gopek  sendiri adalah sebutan lain untuk uang 500 Rupiah. Rumusan 

masalah dalam penelitian ini adalah ‘bagaimana makna semiotika yang terkandung 

dalam iklan Tokopedia ‘Gopek Yang Berharga’. Penelitian ini bertujuan untuk 

menganalisis makna pesan yang terkandung dalam iklan Tokopedia ‘Gopek Yang 

Berharga’ menggunakan teori semiotika Roland Barthes. Metode Penelitian yang 

digunakan adalah semiotika dengan pendekatan kualitatif, dengan teknik analisa 

data menggunakan model Miles and Huberman yang membagi menjadi data 

reduction, data display, dan conclusion drawing and verification. Teori yang 

digunakan adalah teori semiotika Roland Barthes, dimana analisis dilakukan 

dengan mengkaitkan iklan Tokopedia ‘Gopek Yang Berharga’ dengan teori 

signifikasi, denotasi dan konotasi, serta mitos. Hasil penelitian yang didapat dalam 

penelitian ini adalah bahwa uang Gopek yang memiliki nilai kecil dalam mata uang 

dan dianggap tidak terlalu berharga, dapat digunakan untuk menabung emas di 

Tokopedia. Kesimpulan dari penelitian ini adalah bahwa mitos tentang uang gopek 

yang dikatakan tidak berharga di jaman sekarang ini coba dipatahkan oleh 

Tokopedia dengan hasil makna pesannya yaitu denotasi dari iklan tersebut 

diketahui bahwa di Tokopedia hanya dengan 500 Rupiah bisa menabung emas. 

Oleh karena itu terbentuknya makna pesan konotasi nya yaitu jangan menganggap 

remeh sesuatu yang kecil, karena suatu yang kecil jika dikumpulkan lama-lama 

dapat menjadi sesuatu yang besar. 
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SEMIOTIC ANALYSIS OF MEANING MESSAGES IN 

TOKOPEDIA ADS ‘GOPEK YANG BERHARGA’ 

 

Yolanda Natasia 

 

ABSTRACT 

 

        This research entitled ‘Semiotic Analysis Of Meaning Messages In Tokopedia 

Ads ‘Gopek Yang Berharga’. The research background is about social media which 

is not only intended for communication activities, but in an all-digital era it is one 

way to market a product or service. The social media with the highest percentage 

and most used is YouTube with 88% among social media users. YouTube currently 

provides various ad formats in it. One example of advertisers using YouTube as a 

marketing tool is Tokopedia. Tokopedia airs its ad with the theme “Gopek yang 

yang yang yang yang yang yang yang yang yang yang yang yang yang yang yang 

yang yang yang yangelanelan” ”” on any of its YouTube channel. Gopek itself is 

another term for 500 Rupiah. The formulation of the problem in this research is' 

how is the semiotic meaning contained in the Tokopedia advertisement 'Gopek Yang 

Berharga'. This study aims to analyze the meaning of the message contained in the 

Tokopedia advertisement "Gopek Yang Berharga" using Roland Barthes' semiotic 

theory. The research method used is semiotics with a qualitative approach, with 

data analysis techniques using the Miles and Huberman model which divides it into 

data reduction, display data, and conclusion drawing and verification. The theory 

used is Roland Barthes' semiotic theory, where the analysis is carried out by linking 

the Tokopedia advertisement "Gopek Yang Berharga" with the theory of 

significance, denotation and connotation, and myths. The results obtained in this 

study are that Gopek money, which has a small value in currency and is considered 

not very valuable, can be used to save gold in Tokopedia. The conclusion of this 

study is that the myth about gopek money which is said to be worthless in today's 

times is tried to be broken by Tokopedia with the result of the meaning of the 

message, namely the denotation of the advertisement, it is known that in Tokopedia, 

only 500 Rupiah can save gold. Therefore the formation of the meaning of the 

message connotation, namely do not underestimate something small, because 

something small if collected for a long time can become something big. 

Keywords: Semiotics, Roland Barthes, Ads, YouTube. 
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