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PENGARUH KONTEN KOMUNIKASI PEMASARAN TERHADAP 

BRAND AWARENESS (STUDI PADA MEDIA SOSIAL INSTAGRAM 

@SHOPEEFORMEN)  

Oleh Raka Abdul Aziz  

Abstrak  

`  Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif yang bertujuan 

untuk mengetahui pengaruh dari konten komunikasi pemasaran terhadap brand 

awareness (studi pada akun instagram @shopeeformen). Populasi dalam 

penelitian ini merupakan followers instagram @shopeeformen yang berdomisili di 

Kelurahan Lenteng Agung, RT008/RW005. Sampel diambil dengan metode 

probability sampling, yaitu multiple stage cluster random sampling. Pengumpulan 

data dilakukan melalui penyebaran kuesioner melalui google form. Teknik 

analisis yang digunakan adalah metode analisis regresi linear sederhana dengan 

software SPSS. Jika dilihat dari R Square , variabel konten komunikasi pemasaran 

memiliki kontribusi sebesar 61,5% dalam upaya mempengaruhi brand awareness 

Shopee For Men. Hal ini menjelaskan bahwa pengaruh konten komunikasi 

pemasaran terhadap brand awareness  Shopee For Men positif dan memiliki nilai 

yang kuat. 

Kata Kunci: Konten Komunikasi Pemasaran, Instagram, Brand Awareness, 

Shopee For Men. 
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THE INFLUENCE OF CONTENT MARKETING COMMUNICATION 

TOWARDS ITS BRAND AWARENESS (STUDY ON @SHOPEEFORMEN 

SOCIAL MEDIA INSTAGRAM) 

By Raka Abdul Aziz 

Abstract 

This research is a quantitative research that aims to determine the effect of 

content marketing towards its brand awareness (study on @shopeeformen’s 

instagram account) . The population in this study are @shopeeformen’s followers 

on instagram, that live at Kelurahan Lenteng Agung, RT008/RW005. The sample 

taken with probability sampling method, with multi stage cluster random 

sampling. Data collection was carried out through questionnaires using google 

form. The analysis technique used is the method of simple linear regression 

analyis with SPSS software. From the R Square, content marketing 

communication has a contribution of 61,5% in influencing the brand awareness of 

Shopee For Men. This explains the influence of content marketing communication 

on brand awareness of Shopee For Men is positive and has strong values. 

Keywords: Content Marketing Communication, Instagram, Brand Awareness, 

Shopee For Men.
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