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Pengaruh Konten Review Film Di Akun Twitter @Watchmenid Terhadap 

Minat Menonton Followers Pada Film “Nanti Kita Cerita Tentang Hari Ini” 

 

Delvira Ramadhanty 

 

ABSTRAK 
 

WatchmenID merupakan salahsatu akun media sosial Twitter yang berfokus 

membahas mengenai dunia perfilman. pesatnya kemajuan industry perfilman di 

Indonesia merupakan salahsatu alasan hadirnya WatchmenID. Review film 

menjadi salahsatu konten yang digemari oleh pengikutnya. Hal tersebut menjadi 

landasan pada penelitian ini yaitu bertujuan untuk mengetahui pengaruh konten 

review fim di akun twitter @WatchmenID terhadap minat menonton followers pada 

film “Nanti Kita Cerita Tentang Hari Ini”. Metode penelitian ini menggunakan 

kuantitatif dengan Teknik Analisa data menggunakanuji korelasi dan analisis 

regresi linier sederhana dengan jumlah sampel sebayak 118 responden yang 

merupakan followers aktif dari akun WatchmenID. Variabel independent yaitu 

konten review film dan Variabel dependen adalah minat menonton. Dalam 

penelitian ini peneliti menggunakan teori New Media dan Partisipatory Media 

Culture dalam kerangka teori. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa konten 

review film di akun Twitter @WatchmenID berpengaruh signifikan dengan arah 

positif terhadap minat menonton followers pada film NKCTHI. 

 

Kata Kunci: Konten review, minat menonton, twitter 
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The Influence Of Movie Reviews Content On Twitter Account 

@Watchmenid Against Interest In Watching Followers On Film “Nanti Kita 

Cerita Tentang Hari Ini” 

 

Delvira Ramadhanty 

 

ABSTRACT 

 

WatchmenID is a Twitter social media account that focuses on discussing the world 

of cinema. the rapid progress of the film industry in Indonesia is one of the reasons 

for the presence of WatchmenID. Movie reviews become one of the most popular 

content by followers. This is the basis of this study, which aims to determine the 

effect of film review content on the Twitter account @WatchmenID on the interest 

of watching followers on the film "Nanti Kita Cerita Tentang Hari Ini". This 

research method uses quantitative with data analysis techniques using correlation 

test and simple linear regression analysis with a sample size of 118 respondents 

who are active followers of the WatchmenID account. The independent variable is 

movie review content and the dependent variable is watching interest. In this study, 

researchers used the theory of New Media and Participatory Media Culture in a 

theoretical framework. The results of this study indicate that the film review content 

on the Twitter account @WatchmenID has a significant effect on the positive 

direction of the interest in watching followers on NKCTHI films. 

 

Keywords: Content Review, interest in watching, twitter 
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