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Pengaruh Iklan Televisi Enervon-C Multivitamin “Jaga Daya Tahan Tubuh
(15sec)” Terhadap Minat Beli Masyarakat RW 001 Kelurahan Cipinang
Cempedak Jakarta Timur

DIAH NOVIANTI FADHILAH

ABSTRAK

Iklan merupakan salah satu bentuk dari strategi pemasaran yang dilakukan oleh
sebuah brand untuk memperkenalkan produknya kepada khalayak luas. Enervon-
C menggunakan iklan televisi untuk memberikan informasi tentang produknya
kepada masyarakat. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh iklan
televisi Enervon-C Multivitamin “jaga daya tahan tubuh (15sec)” terhadap minat
beli masyarakat RW 001 Kelurahan Cipinang Cempedak Jakarta Timur. Terdapat
dua variabel dalam penelitian ini, yaitu variabel X iklan televisi (pesan, bintang
iklan, keterlibatan) dan variabel Y minat beli (minat transaksional, minat
referensial, minat preferensial, dan minat eksploratif). Penelitian ini menggunakan
pendekatan kuantitatif eksplanatif. Data penelitian diperoleh dengan menyebar
kuesioner kepada 85 sampel yaitu ibu rumah tangga yang berdomisili di wilayah
RW 001 Kelurahan Cipinang Cempedak. Untuk menguji hipotesis menggunakan
regresi linear sederhana. Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel iklan
televisi berpengaruh positif signifikan terhadap variabel minat beli. Hal itu
ditunjukkan dengan nilai koefisien determinasi sebesar 0.719 yang berarti bahwa
varibel bebas (lklan) terhadap variabel terikat (minat beli) sebesar 71.9% dan
sisanya sebesar 21.8% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak memiliki

hubungan dengan penelitian ini.

Kata Kunci: Iklan televisi, Iklan Enervon-C Multivitamin “jaga daya tahan

tubuh” (15sec), Regresi Linear Sederhana, Minat Beli
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The Influence of Enervon-C Multi Vitamin Television Advertising ""Maintain
Body Resistance (15sec)™ for resident’s purchase intention on RW 001,
Cipinang Cempedak, East Jakarta

DIAH NOVIANTI FADHILAH
ABSTRACT

Advertising is a form of marketing strategy that carried out by a brand in order to
introduce its products to a wide audience. Enervon-C uses television
advertisements to provide information about its products to the public. This study
aims to determine the effect of the television advertisement Enervon-C
Multivitamin "maintain body immunity (15sec)" for resident’s purchase intention
on RW 001, Cipinang Cempedak Village, East Jakarta. There are two variables in
this study, namely variable X television advertisements (messages, commercials,
involvement) and variable Y purchase intention (transactional interest, referential
interest, preferential interest, and explorative interest). This research uses an
explanative quantitative approach. The research data were obtained by
distributing questionnaires to 85 samples, namely housewives who live in the area
of RW 001, Cipinang Cempedak Village. Simple linear regression had been used
to test the hypothesis. The results showed that the television advertising variable
had a significant positive effect on the purchase interest variable. This is
indicated by the value of the coefficient of determination of 0.719, which means
that the independent variable (advertising) on the dependent variable (purchase
intention) is 71.9% and the remaining 21.8% is influenced by other variables that

have no relationship with this study.

Keywords: Television advertising, Enervon-C Multivitamin "keep your immune

system" (15sec) ads, purchase intention, Simple Linear Regression
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