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RENCANA BISNIS PETRIKORA 

Arkan Dimas Pratama1 

ABSTRAK 

 Rencana bisnis ini bertujuan untuk mengidentifikasi, menganalisa serta 

memilih strategi bisnis yang akan di jalankan oleh Petrikora. Rencana bisnis ini 

mengutamakan penjualan melalui pembelian di tempat dan secara online, Rencana 

bisnis ini menggunakan analisis internal STP, SWOT, Porter’s Five Forces, dan 

metode Business Model Canvas (BMC).  

Dari proses analisis penulis mendapatkan hasil yang digunakan sebagai metode 

rencana bisnis, beberapa strategi yang diterapkan adalah dari segi pemasaran, 

layanan tempat, serta desain kemasan produk. Selain strategi bisnis, hasil yang 

didapatkan dari proses perencanaan didapatkan juga proyeksi keuangan yang telah 

diasumsikan bahwa penjualan dapat meningkat sekitar 13% / tahun dalam jangka 

waktu 5 tahun yang akan datang. Dengan mengasumsikan tingkat suku bunga 

sebesar 10%, maka didapatkan nilai NPV pada tahun kelima sebesar 

Rp113.921.353,21 dan IRR sebesar 29% sehingga proyeksi rencana bisnis ini layak 

dijalankan. 

Kata kunci: Rencana Bisnis, Bisnis Kedai Kopi, Kedai Kopi Petrikora 

 

  

 
1 Mahasiswa Universitas Bakrie, Program Studi Manajemen 
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PETRIKORA BUSINESS PLAN 

Arkan Dimas Pratama2 

ABSTACK 

 This business plan is to be implemented, analyzed, and selected a business 

strategy that will be carried out by Petrikora. The business plan prioritizes offline 

and online sales. The business plan uses internal STP analysis, SWOT, Porter's 

Five Forces, and the Business Model Canvas (BMC) method. 

From the analysis process, the authors get the results used as a business plan 

method, some of the strategies applied are in terms of marketing, service space, and 

product packaging design. In addition to the business strategy, the results obtained 

from planning are also financial projections that have assumed that sales can 

increase by around 13% / year in the next 5 years. Assuming an interest rate of 

10%, the NPV value in the fifth year is Rp.113,921,353.21 and an IRR of 29% so 

the projected business plan is feasible. 

Keyword: Business Plan, Coffee Shop Business Plan, Petrikora Coffee Shop 

 

  

 
2 Student of Universitas Bakrie, Management Major 
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