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IMAGE PRODUK PIXY (STUDI PADA VIDEO “FULL
COVERAGE+GLOWING MAKEUP PIXY ONE BRAND TUTORIAL”
MELALUI YOUTUBE)

Shandrawati Wiliana

ABSTRAK

Peranan beauty vlogger saat ini kerap menyita banyak perhatian perempuan di
Indonesia. Di Indonesia, sebagian besar perempuan menyukai produk kecantikan. Pixy
menjadi salah satu brand yang banyak digemari perempuan Indonesia saat ini.
Pasalnya, tidak hanya kualitasnya saja yang tidak diragukan lagi, tetapi kemasan
elegant dan harga yang relatif terjangkau juga menjadi alasannya. Pixy merupakan
produk kecantikan yang sudah berdiri lebih dari lima tahun, namun beberapa tahun
terakhir ini produk Pixy melakukan pengembangan menjadi lebih baik dan variatif. Hal
tersebut membuat banyaknya beauty viogger melakukan review produk di media sosial
terutama YouTube, termasuk beauty vlogger Stefany Talita Visa. Hal tersebut
membuat penelitian ini bertujuan untuk mengukur pengaruh beauty vlogger Stefany
Talita terhadap brand image produk Pixy pada video “Full Coverage+Glowing
Makeup Pixy One Brand Tutorial” Melalui YouTube”. Terdapat dua variabel dalam
penelitian ini, yaitu variabel X beauty vlogger dan variabel Y brand Image. Penelitian
ini menggunakan metode kuantitatif asosiatif menggunakan pendekatan eksplanatif,
dengan perolehan data melalui penyebaran kuisioner online menggunakan google
form. Pengambilan data tersebut disebar kepada 100 sampel yang merupakan
perempuan berusia 21-32tahun. Hasil dari penelitian ini menunjukan bahwa variabel X
yakni beauty vlogger memiliki pengaruh yang signifikan terhadap variabel Y yaitu
brand image Pixy. Hal tersebut dapat dilihat dari probalitas 0,00 < 0,05, sehingga dapat
diartikan bahwa variabel beauty vlogger berpengaruh signifikan terhadap brand image
Pixy. Lalu berdasarkan analisis data yang digunakan yakni regresi sederhana, hasil
yang didapat, beauty vlogger memiliki pengaruh positif terhadap brand image dengan
kontribusi sebesar 65,8% dalam mempengaruhi brand image. Sementara sisanya yaitu
sebesar 34,2% dipengaruhi oleh variabel atau faktor lain di luar variabel beauty
vlogger. Oleh sebab itu, dapat disimpulkan bahwa beauty vlogger Stefany Talita
memiliki pengaruh terhadap brand image Pixy.

Kata kunci : Beauty Vlogger, Stefany Talita, Brand Image, Pixy, YouTube.
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THE EFFECT OF BEAUTY VLOGGER STEFANY TALITA ON THE BRAND
IMAGE OF PIXY PRODUCT

(STUDY ON VIDEO “FULL COVERAGE + GLOWING MAKEUP PIXY ONE
BRAND TUTORIAL” VIA YOUTUBE)

Shandrawati Wiliana

ABSTRACT

The role of beauty vloggers is currently getting a lot of attention from women in
Indonesia. In Indonesia, most women like beauty products. Pixy is one of the most
popular brands for Indonesian women today. The reason is, not only the quality is not
in doubt, but the elegant packaging and relatively affordable prices are also the
reasons. Pixy is a beauty product that has been around for more than five years, but in
the last few years, Pixy products have been developing to be better and more varied.
This has led many beauty vloggers to review products on social media, especially
YouTube, including beauty vlogger Stefany Talita Visa. This makes this study aim to
measure the effect of beauty vliogger Stefany Talita on the brand image of Pixy products
in the video "Full Coverage + Glowing Makeup Pixy One Brand Tutorial" via YouTube
". There are two variables in this study, namely the X beauty vlogger variable and the
Y brand Image variable. This study uses an associative quantitative method using an
explanative approach, with data acquisition through online questionnaires using
google form. The data collection was distributed to 100 samples who were women aged
21-32 years. The results of this study indicate that the X variable, namely the beauty
vlogger, has a significant effect on the Y variable, namely the Pixy brand image. This
can be seen from the probability of 0.00 <0.05, so it means that the beauty viogger
variable has a significant effect on Pixy's brand image. Then based on the data analysis
used, namely simple regression, the results obtained, beauty vlogger has a positive
influence on brand image with a contribution of 65.8% in influencing the brand image.
While the remaining 34.2% is influenced by variables or other factors outside the
beauty vlogger variable. Therefore, it can be concluded that the beauty vlogger Stefany
Talita has an influence on Pixy's brand image.

Keywords: Beauty Vlogger, Stefany Talita, Brand Image, Pixy, YouTube
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