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ANALISIS IMPLEMENTASI CYBER PR MELALUI MEDIA SOSIAL 

INSTAGRAM @officialtrans7 PADA PUBLIKASI EVENT 18TH 

TRANSMEDIA ANNIVERSARY BOOM 18 & MIRACLE 18 

Kintan Irazka 

 

ABSTRAK 

Perkembangan dan kemajuan teknologi di era digital ini membuat adanya 

pergeseran dan persaingan media yang kini beralih menggunakan jaringan internet 

khususnya media sosial. Media sosial kini berperan penting bagi perusahaan 

dalam melakukan publikasinya. Untuk memenuhi kebutuhan informasi audience 

nya di era digital ini, maka Trans7 melakukan implementasi Cyber PR pada 

publikasi special event 18th Transmedia Anniversary Boom 18 & Miracle 18 

melalui media sosial Instagram nya. Tujuan penelitian ini adalah untuk 

menganalisis publikasi pre-event, during event, dan post event 18th Transmedia 

Anniversary Boom 18 & Miracle 18 pada media sosial Instagram @officialtrans7. 

Analisis penelitian ini menggunakan model PR oleh Solis & Breakenridge, Fitur-

fitur Instagram oleh Bambang Atmoko, Pre Event oleh Joe GoldBlatt, During 

Event oleh McCarthy, dan Post Event oleh Allen et al. Metode yang digunakan 

adalah penelitian kualitatif dengan menggunakan wawancara semi terstruktur 

untuk pengumpulan data. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa publikasi event 

18th Transmedia Anniversary cukup berhasil dan efektif dengan mendapatkan 

banyak respon positif dari followers dan engagement rates yang diraih disetiap 

postingan publikasinya dengan  konten-konten publikasi menarik dan interaktif 

yang menarik perhatian followers. Fitur-fitur Instagram yang tersedia 

dimanfaatkan dengan maksimal dan sesuai dengan komponen fitur-fitur Instagram 

menurut Bambang Atmoko (2012). 
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ANALYSIS OF CYBER PR IMPLEMENTATION THROUGH SOCIAL 

MEDIA INSTAGRAM @officialtrans7 ON PUBLICATION OF EVENT 18TH 

TRANSMEDIA ANNIVERSARY BOOM 18 & MIRACLE 18 

Kintan Irazka 

 

ABSTRACT 

 

The development and advancement of technology in the digital era has led to a 

shift and competition for media that is now shifting to using the internet, 

especially social media. Social media is now an important role for the company in 

doing publication. To meet the needs of audience information in this digital age, 

Trans7 implements Cyber PR at the publication of the special event 18th 

Transmedia Anniversary Boom 18 & Miracle 18 through social media Instagram. 

The purpose of this research is to analyze the publication of pre-event, during 

event, and post event 18th Transmedia Anniversary Boom 18 & Miracle 18 on 

social media Instagram @officialtrans7. The analysis of the study used PR models 

by Solis & Breakenridge, Instagram Features by Bambang Atmoko, Pre Event by 

Joe GoldBlatt, During Event by McCarthy, and Post Event by Allen et al. The 

method used is qualitative research using semi-structured interviews for data 

collection. The results of this study show that the publication of the 18th 

Transmedia Anniversary event is quite successful and effective by getting a lot of 

positive responses from followers and engagement rates achieved in each 

publication post with interesting and interactive publication content that attracts 

the attention of followers. The available Instagram features are utilized to the 

maximum and in accordance with the components of Instagram features 

according to Bambang Atmoko (2012). 
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