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PENGARUH CELEBRITY ENDORSER DOKTER TIRTA TERHADAP
MINAT BELI PRODUK SEPATU LOKAL VENTELA

Naufal Galih Alif Utama

ABSTRAK

Sebagai media sosial banyak diminati oleh masyarakat Indonesia khususnya pengguna usia
muda Youtube membangun sebuah tren baru berupa konten video review. Video review
membahas sebuah produk dengan mengambil sudut pandang reviewer, dalam hal ini adalah
melalui seorang influencer atau celebrity endorser. Kemunculan reviewer atau celebrity
endorser ini juga dimanfaatkan banyak produk sepatu lokal untuk menggunakan keahlian
endorser yang memiliki ketertarikan dan kepedulian pada produk lokal untuk membahas
produk sepatu melalui media sosial. Fenomena ini bersamaan dengan pergerakan industri
sepatu yang menunjukan tren positif sehingga banyak produk sepatu merek lokal turut aktif
untuk menggunakan platform media sosial dan celebrity endorser untuk membangun
awareness dan berupaya melakukan stimulus penjualan produk, yang salah satunya
dilakukan oleh produk sepatu lokal Ventela. Pemilihan celebrity endorser tidak hanya
karena popularitas yang dimiliki saja. Pemilihan celebrity endorser didasarkan atas
keterkaitan nilai karakteristik yang ada pada celebrity endorser seperti kejujuran, keahlian,
daya tarik, pencapaian, dan kesamaan yang berkaitan dengan merek atau produk dan target
pasar. Celebrity endorser yang diteliti adalah dokter Tirta yang dikenal sebagai seorang
dokter yang aktif di media sosial dan melalui media yang dimilikinya dokter Tirta banyak
membagi informasi mengenai fashion, khususnya produk sepatu lokal serta banyak produk
sepatu lokal yang mempercayakan dokter Tirta untuk memberikan pandangannya pada
produk tersebut. Penelitian ini juga didasarkan atas beberapa penelitian terdahulu yang
terkait dan menyebutkan bahwa celebrity endorser memiliki pengaruh terhadap minat beli.
Berdasarkan hal tersebut penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh celebrity
endorser dokter Tirta terhadap minat beli produk sepatu lokal Ventela. Terdapat dua
variabel dalam penelitian ini, yaitu celebrity endorser dan minat beli. Penelitian ini
menggunakan metode penelitian kuantitatif eksplanatif. Teknik sampling dalam penelitian
ini menggunakan metode cluster sampling dan simple random sampling untuk
mendapatkan sampel penelitian. Teknik analisis data yang digunakan untuk menjawab
hipotesis adalah analisis regresi linier sederhana. Hasil penelitian ini menunjukan bahwa
terdapat pengaruh celebrity endorser terhadap minat beli secara signifikan. Hal ini
menjelaskan bahwa indikator seperti kejujuran, keahlian, daya tarik, rasa hormat dan
kesamaan yang ada pada celebrity endorser memberikan pengaruh pada minat beli
konsumen. Hasil penelitian ini juga menunjukan bahwa pada dimensi trustworthiness,
respect dan similarity menjadi suatu hal yang penting untuk untuk diperhatikan seorang
celebrity endorser. Hasil penelitian ini menemukan fakta bahwa celebrity endorser dilihat
karena kejujuran dan kebenaran informasi yang disampaikan, yang juga menjelaskan
bahwa pendapatan yang disampaikan benar menggambarkan kondisi sebenarnya. Selain
itu, kesamaan yang melekat pada celebrity endorser menjadi daya tarik tersendiri bagi
konsumen, karena adanya kedekatan akan nilai tersebut serta pada penelitian ini
menunjukkan bahwa popularitas, pencapaian yang juga terkait pada celebrity endorser
memberikan daya tarik tersendiri bagi konsumen. Hasil penelitian ini menggambarkan
bahwa minat eksploratif dan minat transaksional memberikan kontribusi peningkatan pada
minat beli konsumen.

Kata kunci: Celebrity Endorser, Minat Beli, Youtube, Video Review, Sepatu Lokal,
Dokter Tirta
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THE EFFECT OF CELEBRITY ENDORSER DOCTOR TIRTA ON THE
PURCHASE INTENTION VENTELA LOCAL SHOES PRODUCT

Naufal Galih Alif Utama

ABSTRACT

As social media is much in demand by Indonesians, especially young users of Youtube build
a new trend in the form of video review content. Video reviews discuss a product by taking
the reviewer's point of view, in which case it is through an influencer or celebrity endorser.
The emergence of reviewers or celebrity endorsers is also utilized by many local shoe
products to use the expertise of endorsers who have an interest and concern for local
products to discuss shoe products through social media. This phenomenon coincides with
the movement of the shoe industry that shows positive trends so that many local brand shoe
products are active to use social media platforms and celebrity endorsers to build
awareness and attempt to stimulus product sales, one of which is done by local shoe
products Ventela. The selection of celebrity endorsers is not only because of their
popularity. The selection of celebrity endorsers is based on the interconnectedness of the
characteristic value that exists in celebrity endorsers such as honesty, expertise,
attractiveness, achievement, and similarities related to the brand or product and target
market. The celebrity endorser who researched is Tirta doctor who is known as a doctor
who is active on social media and through the media he has tirta doctor sharing a lot of
information about fashion, especially local shoe products as well as many local shoe
products that entrust to Tirta doctor to give his view on the product. This research is also
based on several previous studies related and mentions that celebrity endorsers have an
influence on buying interests. Based on this research aims to find out the influence of
celebrity endorser Doctor Tirta on the interest of buying ventela local shoe products. There
are two variables in this study: celebrity endorser and buying interest. This research uses
an explanative guantitative research method. The sampling techniques in this study used
cluster sampling methods and simple random sampling to obtain research samples. The
data analysis technique used to answer the hypothesis is a simple linear regression
analysis. The results of this study show that there is a significant influence of celebrity
endorsers on buying interests. This explains that indicators such as honesty, expertise,
attractiveness, respect and similarity that exist on celebrity endorsers have an influence on
consumers' buying interests. The results of this study also show that in the dimensions of
trustworthiness, respect and similarity becomes an important thing for a celebrity endorser
to notice. The results of this study found the fact that celebrity endorsers are viewed
because of the honesty and truth of the information conveyed, which also explains that the
revenue delivered correctly describes the actual condition. In addition, the similarities
attached to celebrity endorsers become an attraction for consumers, because of the
closeness of the value and in this study shows that popularity, achievements that are also
related to celebrity endorsers provide their own appeal to consumers. The results of this
study illustrate that exploratory interests and transactional interests contribute to an
increase in consumer purchase intention.

Keywords: Celebrity Endorser, Purchase Intention, Youtube, Video Review, Local Shoes,
Doctor Tirta
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