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RENCANA PENGEMBANGAN BISNIS: CARAMELLE HIJAB (PRODUCT
HIJAB MANUFACTURER)

Uswatun Hasanah

ABSTRAK

Rencana pengembangan bisnis ini dibuat dengan tujuan untuk
mengidentifikasi, menganalisis, dan mengembangkan strategi bisnis
Caramelle Hijab. Hal ini terkait dengan pelayanan terhadap konsumen,
kualitas produk, dan kerjasama dalam membuat merek sendiri. Rencana
pengembangan bisnis ini menggunakan beberapa alat dalam menganalisis,
meliputi Segmenting, Targeting, Positioning (STP), SWOT analysis,
Porter’s Five Forces, dan Business Model Canvas (BMC). Selain itu,
menganalisis risiko-risiko yang akan muncul. Diharapkan bahwa rencana
pengembangan bisnis  yang dihasilkan dapat  membantu
mengembangkannya untuk lima tahun kedepan. Dalam rencana
pengembangan, juga terdapat beberapa informasi yang berkaitan dengan
keuangan Caramelle Hijab, seperti laporan laba rugi, cash flows, NPV, dan
IRR. Dengan asumsi rate sebesar 6% maka didapatkan NPV dari
Caramelle Hijab adalah Rp544,676,089.34 dengan IRR sebesar 46%. Data
tersebut menunjukkan bahwa pengembangan bisnis Caramelle Hijab dapat

dikatakan layak untuk dijalankan.

Kata Kunci : Rencana Pengembangan Bisnis, Caramelle Hijab, Business
Model Canvas (BMC), Strategi Bisnis.
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BUSINESS DEVELOPMENT PLAN: CARAMELLE HIJAB (PRODUCT HIJAB
MANUFACTURER)

Uswatun Hasanah

ABSTRACT

This business development plan aims to identify, analyze, and design
strategies in developing Caramelle Hijab. This is related to service to
consumers, product quality, and cooperation in making their own brand.
This  businessdevelopment plan uses several analytical tools,
includingSegmenting, Targeting, Positioning (STP), SWOT analysis,
Porter’s Five Forces, dan Business Model Canvas (BMC).In addition,
analyze the risks that will arise. It is expected can help its development for
the next five years. In its development plan,it also contained same
information relating to the financial of Caramelle Hijab, such as income
statements, cash flows, NPV,and IRR. Assuming a rate of 6%, NPV from
Caramelle Hijab is Rp544,676,089.34 and an IRR of 46%. This business
development plan shows that business development is profitable and

feasible to run.

Keywords : Business Development Plan, Caramelle Hijab, Business Model

Canvas (BMC), Business Strategy.
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