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Representasi Maskulinitas Cristiano Ronaldo dalam Iklan Shampo Clear Men

(Analisis Charles Sanders Peirce pada Penggunaan Pemain Sepak Bola di Iklan

Shampo Clear Men)

Billy Triantika®

ABSTRAK

Penelitian ini mencoba menggali tanda-tanda yang merepresentasikan maskulinitas
yang berada dalam iklan produk shampo Clear Men. Penelitian ini bermula dari
kemunculan iklan televisi jenis produk yang telah disebutkan di Indonesia yang
mengangkat isu maskulinitas dan pergeseran di dalamnya. Clear merupakan brand
yang awalnya menjual produk yang diperuntukkan konsumen wanita namun
mengeluarkan lini produk baru yang diperuntukkan konsumen pria, bagaimana
representasi pria dalam iklan-iklan Clear Men, terkait dengan strategi periklanannya
merupakan pokok bahasan penelitian ini. Penelitian ini menggunakan paradigma
konstruktivisme, pendekatan kualitatif. Metode pengumpulan data yang digunakan
adalah studi dokumentasi dan wawancara. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa
representasi maskulinitas dalam iklan tersebut menggunakan stereotip lama dan
mencoba membawa representasi baru yaitu sosok pria yang peduli dengan kesehatan

rambutnnya.

Kata kunci : Representasi, Maskulinitas, Semiotika Charles Sanders Peirce, Iklan

Televisi.

! Mahasiswa llmu Komunikasi Universitas Bakrie, Peminatan Marketing Communication and
Advertising

viii



Universitas Bakrie

Representation of Masculinity Cristiano Ronaldo in Clear Shampoo Ad Men

(Analysis Charles Sanders Peirce on the use of Football Players in rent Shampoo
Clear Men)

Billy Triantika®

ABSTRACT

This study tried to explore the signs that represent masculinity that are in Clear Men
Shampoo product advertising. This study stems from the emergence of television
advertising of products which have been mentioned in Indonesia which raised the
issue of masculinity and a shift in it. Clear is a brand that was originally intended to
sell products of women consumers while releasing a new product line that is destined
for male consumers, how the representation of men in ads for Clear Men, related the
advertising strategy is the subject of this study. This study uses a constructivist
paradigm, a qualitative approach. Data collection method used is the study of
documentation and interviews. The results of this study indicate that the
representation of masculinity in the ad using old stereotypes and try to bring new

representation that is the figure of a man who cares about the hair health.

Keywords : Representation, Masculinity, Semiotics Charles Sanders Peirce,

Television Commercial.

Z Student of Bakrie University, Communication Science Major, Marketing Communication and
Advertising Specialized
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