
REPRESENTASI MASKULINITAS CRISTIANO RONALDO 

dalam IKLAN SHAMPO CLEAR MEN 

(Analisis Charles Sanders Peirce pada Penggunaan Pemain Sepak 

Bola di Iklan Shampo Clear Men) 

 

 

 

TUGAS AKHIR 

 

 

 

 

 

BILLY TRIANTIKA 

NIM. 1111003080 

 

 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI 

FAKULTAS EKONOMI DAN ILMU SOSIAL 

UNIVERSITAS BAKRIE 

JAKARTA 

2016 



Universitas Bakrie 

 

ii 
 

REPRESENTASI MASKULINITAS CRISTIANO RONALDO 

dalam IKLAN SHAMPO CLEAR MEN 

(Analisis Charles Sanders Peirce pada Penggunaan Pemain Sepak 

Bola di Iklan Shampo Clear Men) 

 

 

 

TUGAS AKHIR 

Sebagai salah satu persyaratan untuk memperoleh gelar 

Sarjana Ilmu Komuikasi pada Program Studi Ilmu 

Komunikasi Fakultas Ekonomi dan Ilmu Sosial 

Universitas Bakrie 

 

 

 

 

 

BILLY TRIANTIKA 

NIM. 1111003080 

 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI 

FAKULTAS EKONOMI DAN ILMU SOSIAL 

UNIVERSITAS BAKRIE 

JAKARTA 

2016 



Universitas Bakrie 

 

iii 
 

 



Universitas Bakrie 

 

iv 
 

 

 

 

 



Universitas Bakrie 

 

v 
 

KATA PENGANTAR 

 

Segala puji dan syukur saya ucapkan atas kehadirat Allah SWT, karena 

dengan rahmat dan karunia-Nya penulis mampu menyelesaikan penulisan tugas akhir 

yang berjudul “Representasi Maskulinitas Cristiano Ronaldo Dalam Iklan Shampo 

Clear Men (Analisis Charles Sanders Peirce Pada Penggunaan Pemain Sepak Bola di 

Iklan Shampo Clear Men)” Dalam proses penyusunan tugas akhir ini penulis 

mendapat dukungan dari berbagai pihak. Oleh karena itu penulis ingin mengucapkan 

terima kasih kepada: 

 

1. Ayah, Ibu dan keluarga penulis yang tidak pernah putus mendoakan dan 

mendukung sepenuh hati hingga penulis bisa menyelesaikan tugas akhir. 

2. Kakak penulis Benny Dwi Herlambang dan Benu Lianto yang selalu 

menyemangati penulis sehingga bisa menyelesaikan tugas akhir ini. 

3. Ibu Dra. Suharyanti, M.S.M, selaku Ketua Program Studi Ilmu Komunikasi 

Universitas Bakrie. 

4. Ibu Dr. Tuti Widiastuti, S.Sos., selaku Dosen Pembimbing Tugas Akhir yang 

senantiasa memberikan ilmu, nasehat, bimbingan, semangat, dan masukannya 

selama menjalani masa perkuliahan hingga menyelesaikan Tugas Akhir ini. 

5. Ibu Dianingtyas Murtanti Putri M.Si, selaku Dosen Pembimbing Akademik 

yang telah memberikan banyak ilmu, nasehat, bimbingan, semangat, dan 

masukannya selama menjalani masa perkuliahan hingga menyelesaikan Tugas 

Akhir ini. 

6. Ibu Mirana Hanathasia, MMEdiaPrac. selaku Dosen Ilmu Komunikasi 

Universitas Bakrie yang telah membatu dalam Tugas Akhir ini. 

7. Bapak Hilarius Bambang Winarko, M.M. selaku Dosen Marketing Sampoerna 

University yang telah membantu memberikan ilmu dan pandangan baru 

terhadap penulis agar dapat menyelesaikan Tugas Akhir ini. 



Universitas Bakrie 

 

vi 
 

8. Sahabat penulis, Addil Anara, Hanada Firmandri, Bintang, Muhammad Aldi, 

Dwi Putri, Abi Satrya, Obby Ghafiki, Alvian Aditya Kanzi, Andito Gilang, 

Nelly Hassani 



Universitas Bakrie 

 

vii 
 

 



Universitas Bakrie 

 

viii 
 

Representasi Maskulinitas Cristiano Ronaldo dalam Iklan Shampo Clear Men 

(Analisis Charles Sanders Peirce pada Penggunaan Pemain Sepak Bola di Iklan 

Shampo Clear Men) 
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1
 

 

ABSTRAK 

Penelitian ini mencoba menggali tanda-tanda yang merepresentasikan maskulinitas 

yang berada dalam iklan produk shampo Clear Men. Penelitian ini bermula dari 

kemunculan iklan televisi jenis produk yang telah disebutkan di Indonesia yang 

mengangkat isu maskulinitas dan pergeseran di dalamnya. Clear merupakan brand 

yang awalnya menjual produk yang diperuntukkan konsumen wanita namun 

mengeluarkan lini produk baru yang diperuntukkan konsumen pria, bagaimana 

representasi pria dalam iklan-iklan Clear Men, terkait dengan strategi periklanannya 

merupakan pokok bahasan penelitian ini. Penelitian ini menggunakan paradigma 

konstruktivisme, pendekatan kualitatif. Metode pengumpulan data yang digunakan 

adalah studi dokumentasi dan wawancara. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa 

representasi maskulinitas dalam iklan tersebut menggunakan stereotip lama dan 

mencoba membawa representasi baru yaitu sosok pria yang peduli dengan kesehatan 

rambutnnya. 

 

Kata kunci : Representasi, Maskulinitas, Semiotika Charles Sanders Peirce, Iklan 

Televisi. 
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(Analysis Charles Sanders Peirce on the use of Football Players in rent Shampoo 
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ABSTRACT 

This study tried to explore the signs that represent masculinity that are in Clear Men 

Shampoo product advertising. This study stems from the emergence of television 

advertising of products which have been mentioned in Indonesia which raised the 

issue of masculinity and a shift in it. Clear is a brand that was originally intended to 

sell products of women consumers while releasing a new product line that is destined 

for male consumers, how the representation of men in ads for Clear Men, related the 

advertising strategy is the subject of this study. This study uses a constructivist 

paradigm, a qualitative approach. Data collection method used is the study of 

documentation and interviews. The results of this study indicate that the 

representation of masculinity in the ad using old stereotypes and try to bring new 

representation that is the figure of a man who cares about the hair health. 

 

Keywords : Representation, Masculinity,  Semiotics Charles Sanders Peirce, 

Television Commercial. 
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