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ANALISIS SUBSCRIBER YOUTUBE TANBOY.KUN DALAM MENENTUKAN
KEPUTUSAN PEMBELIAN MELALUI TEORI AISDALSLOVE

ABSTRAK

Zaman sekarang perkembangan teknologi semakin berkembang sehingga kita tetap sadar adanya
teknologi baru yang ada di sekeliling kita di seluruh belahan dunia, Salah satu media yang
berkembang adalah Youtube. Youtube merupakan sebuah platform distribusi video terbesar dan
terpopuler di Internet. Youtube mempunyai lebih dari 4 miliar jam yang menonton video setiap
bulan, salah satu konten yang populer di Youtube adalah Vlog. Vlog (video blog) merupakan
sebuah rekaman dari pikiran, opini, atau pengalaman yang dijadikan film dan di upload di
internet, D1 Indonesia, Vlog terkenal di tahun 2014 lalu. Fenomena vlog membuat banyak orang
membuat konten yang kreatif. mulai dari orang biasa hingga para selebritis, semuanya berkreasi
membuat vlog. Mukbang sendiri.termasuk dalam kategori vlog di youtube, karena konten
mukbang yang tidak terscript dan asli, Di Indonesia, acara Mukbang mulai dikenal pada tahun
2016. peneliti ingin mencari tahu apakah dengan menonton video makanan dengan brand yang
ternama akan membuat penonton memiliki keputusan melalui teori AISDALSLove untuk
membeli makanan yang ada di video Tanboy.kun. Penelitian ini menggunakan Teknik
pengumpulan data dengan cara wawancara secara mendalam dan melalui studi pustaka,
kemudian uji keabsahan data dilakukan dengan menggunakan triangulator sumber data. Hasil
penelitian ini yaitu tiga dari informan peneliti pernah membeli dari video Tanboy.kun, sedangkan

satu informan peneliti tidak pernah membeli produk baru yang diperkenalkan Tanboy.kun.

Kata kunci : Vleg, Mukbang,Youtube, AISDALSLove
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ANALISIS SUBSCRIBER YOUTUBE TANBOY.KUN DALAM MEMBUAT
KEPUTUSAN PEMBELIAN MELALUI TEORI AISDALSLOVE

ABSTRACT

Nowadays the development of technology is growing so that we are still aware of the new
technology that is around us in all parts of the world. Youtube is the largest and most popular
video distribution platform on the Internet and Youtube has more than 4 billion hours of
watching videos every month, one of the most popular content on Youtube is Viogs. A vlog (video
blog) is a recording of thoughts, opinions, or experiences that is made into a film and uploaded
on the internet. In Indonesia, Viog starts to get famous in 2014. The vilog phenomenon makes
many people create creative content. from ordinary people to celebrities, all of them create
viogs. Mukbang itself is included in the viog category on YouTube, because mukbang content is
not scripted and original. In Indonesia, the Mukbang event became known in 2016. Researchers
want to find out whether watching food videos with well-known brands will make viewers have
a buying decision through AISDALSLove theory, to buy food that is in the Tanboy.kun videos.
This study uses data techniques by means of in-depth interviews and through literature studies,
then the data validity test is carried out using a data source triangulator. The results of this study
are that three of the research informants have bought from the Tanboy.kun video, while one

research informant has never purchased a new product introduced by Tanboy.kun.

Key words: Viog, Mukbang, Youtube, Tanboy.kun
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