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STRATEGI KOMUNIKASI PEMASARAN MAJALAH GADIS DALAM
MEMBANGUN GADIS SAMPUL SEBAGAI BRAND EXTENSION

Arsy Lutfia Dewi

ABSTRAK

Penelitian ini di latar belakangi oleh banyaknya perusahaan yang melakukan
strategi brand extension untuk memperluas lini bisnis dengan tujuan untuk
meningkatkan penjualan serta berkelanjutan. Penelitian ini bertujuan untuk
mengetahui bagaimana strategi komunikasi pemasaran Majalah Gadis dalam
membangun Gadis Sampul sebagai brand extension. Kerangka penelitian ini
menggunakan brand extension yang terdiri dari similarity, reputation, perceived
risk dan innovatiness untuk mengetahui kesuksesan brand extensiom dan reciprocal
effect of brand extension untuk menjelaskan efek timbal balik yang dihasilkan dari
brand extension tersebut.. Metode penelitian yang digunakan adalah kualitatif
deskriptis yang di dapatkan melalui studi pustaka dan wawancara mendalam
dengan lima orang informan yang memiliki latar belakang sebagai pengikut
Majalah Gadis dan petinggi Majalah Gadis. Hasil penelitian ini diprediksi akan
menjawab dimensi yang diteliti yaitu apa saja faktor faktor kesuksesan brand
extension serta efek timbal balik yang dihasilkan oleh brand extension tersebut
terhadap parent brand nya. Secara keseluruhan, hasil analisis menyatakan bahwa
Majalah Gadis berhasil dalam melakukan brand extension dengan menghadirkan
Gadis Sampul selain itu terdapat efek timbal balik (reciprocal effect) yang
dirasakan oleh Majalah Gadis yaitu meningkatnya penjualan Majalah Gadis di saat
pelaksanaan Gadis Sampul selain itu terdapat efek negatif seperti lebih dikenalnya
Gadis Sampul dari pada Majalah Gadis.

Kata Kunci: Komunikasi Pmasaran, Brand Extension, Reciprocal Effect
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MARKETING COMMUNICATION STRATEGY OF MAJALAH GADIS
IN BUILDING GADIS SAMPUL AS A BRAND EXTENSION

Arsy Lutfia Dewi

ABSTRACT

This research is based on the background of many companies implementing brand
extension strategies to expand their business lines with the aim of increasing sales
and sustainability. This study aims to determine how the marketing communication
strategy of Majalah Gadis is to build Gadis Sampul as a brand extension. This
research framework uses brand extensions which consist of similarity, reputation,
perceived risk and innovatiness to determine the success of brand extensions and
the reciprocal effect of brand extensions to explain the reciprocal effects of brand
extensions. The research method used is descriptive qualitative research. obtained
through literature study and in-depth interviews with five informants who have
backgrounds as followers of Majalah Gadis and Majalah Gadis officials. It is
predicted that the results of this study will answer the dimensions studied, namely
what are the factors of the success of the brand extension and the reciprocal effects
of the brand extension on its parent brand. Overall, the results of the analysis stated
that Majalah Gadis was successful in conducting a brand extension by presenting
Gadis Sampul. Besides that there was a reciprocal effect felt by Majalah Gadis,
namely the increase in sales of Majalah Gadis at the time of Gadis Sampul in
addition there were negative effects such as more known as Gadis Sampul from
Majalah Gadis

Keywords: Marketing Communication, Brand Extension, Reciprocal Effect
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