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ABSTRAK 

 

Penelitian ini membahas analisis framing pemberitaan penularan 

Covid-19 di media online NET.Z edisi 03-23 April 2020. Rumusan 

permasalahan dalam penelitian ini untuk melihat Bagaimana Analisis 

Framing pada Pemberitaan Penularan Covid-19 Di Media Online NET.Z 

Edisi 03-23 April 2020. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui 

bagaimana NET.Z mengonstruksi, membangun, memproduksi, dan 

menyuguhkan pemberitaan-pemberitaan terkait isu penularan Covid-19. Pada 

penelitian ini, penulis memilih lima berita yang dianalisis menggunakan 

metode analisis framing model Zhongdang Pan dan Gerald M Kosicki untuk 

melihat bagaimana bingkai berita penularan Covid-19 yang dibentuk oleh 

NET.Z, analisis dilakukan dengan keempat strukturnya yaitu sintaksis, skrip, 

tematik, dan retoris. Hasil penelitian menunjukkan bahwa NET.Z membingkai 

isu mengenai penularan Covid-19 ini sebagai penyakit yang menular dengan 

cepat. Selain itu dalam kelima berita yang telah penulis analisis, NET.Z juga 

cenderung menonjolkan suatu peristiwa dengan menggunakan leksikon yang 

buruk, diantaranya ialah penggunaan kata petaka, tembus, bertambah, dan 

melonjak yang terdapat dalam headline berita. 

Kata kunci: Covid-19, Analisis Framing Pan dan Kosicki, media 

online, NET.Z. 
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ABSTRACT 

 

This study discusses the analysis of the news framing of Covid-19 

transmission in the online media NET.Z edition 03-23 April 2020. The 

formulation of the problem in this study is to see how the framing analysis in 

the Covid-19 transmission coverage in NET.Z Online Media Edition 03-23 

April 2020. The purpose of this research is to find out how NET.Z constructs, 

builds, produces, and delivers news related to the issue of Covid-19 

transmission. In this study, the authors selected five news items which were 

analyzed using the Zhongdang Pan and Gerald M Kosicki framing analysis 

method to see how the Covid-19 transmission news frame formed by NET.Z, 

the analysis was carried out with the four structures namely syntax, script, 

thematic, and rhetorical. The results show that NET.Z frames the issue of 

Covid-19 transmission as a rapidly spreading disease. In addition, in the five 

news that the writer has analyzed, NET.Z also tends to highlight an event 

using a bad lexicon, including the use of the word catastrophe, penetrating, 

increasing, and surging in the news headlines. 

Keywords: Covid-19, Pan and Kosicki Framing Analysis, online media, 

NET.Z. 
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