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CELEBRITY WORSHIP DAN INTERAKSI PARASOSIAL DALAM GAYA 

HIDUP KEPENGGEMARAN K-POP 

(Studi Pada Fandom Wannable di Jakarta) 

 

Raden Roro Nisrina Salma Hanifah 

ABSTRAK 

Penelitian yang berjudul Celebrity Worship dan Interaksi Parasosial dalam Gaya 

Hidup Kepenggemaran K-Pop (Studi Pada Fandom Wannable di Jakarta) ini 

melihat dari fenomena yang mana budaya populer Korea Selatan semakin 

berkembang sehingga memiliki banyak penggemar yang tersebar diseluruh dunia, 

termasuk di Indonesia. Banyaknya penggemar K-Pop di Indonesia akan 

membentuk beragam perilaku yang ditunjukkan oleh penggemar K-Pop sehingga 

dapat dinilai tahapan dimana para penggemar melakukan pengidolaan kepada artis 

K-Pop. Wannable sendiri merupakan nama fandom dari grup asal Korea Selatan 

bernama Wanna One dan Wanna One sendiri telah dibubarkan karena masa 

kontraknya yang telah habis. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana 

perilaku celebrity worship dan interaksi parasosial dalam gaya hidup 

kepenggemaran K-Pop. Penelitian ini dikaji dengan menggunakan teori dan konsep 

Gaya Hidup dari Solomon M. R., Celebrity Worship dari McCutheon. L. E., dan 

Interaksi Parasosial dari Horton, D., Wohl. R. R. Pendekatan yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah kualitatif dengan metode fenomenologi dan menggunakan 

teknik wawancara secara mendalam dengan satu orang triangulator dan empat 

orang informan. Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa keempat informan 

yang merupakan seorang Wannable berada pada tahapan dan tingkatan menengah 

dalam melakukan pengidolaan yaitu intense-personal pada celebrity worship dan 

identification attraction pada interaksi parasosial. Hal ini dikarenakan mereka 

masih berpikiran rasional dan mampu menempatkan diri sebagai seorang 

penggemar yang mendukung idolanya, bukan dengan menjadi penggemar yang 

dapat merugikan dan membahayakan banyak pihak termasuk artis itu sendiri. 

Kata kunci: Celebrity Worship, Interaksi Parasosial, Gaya Hidup, Budaya Populer 

Korea (K-Pop), Fandom, Wannable 
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CELEBRITY WORSHIP DAN INTERAKSI PARASOSIAL DALAM GAYA 

HIDUP KEPENGGEMARAN K-POP 

 

Raden Roro Nisrina Salma Hanifah 

ABSTRACT 

 

The research entitled Celebrity Worship and Parasocial Interaction in the Lifestyle 

of K-Pop Fans (Study of Wannables’s Fandom in Jakarta), sees the current 

phenomenon in which South Korea's popular culture is growing, so it has so many 

fans scattered around the world, including in Indonesia. Many K-Pop fans in 

Indonesia will show a variety of behaviors shown by K-Pop fans so that they can 

be assessed the stages in which fans they are to their K-Pop artists. Wannable itself 

is a fandom name of the South Korean group called Wanna One and Wanna One 

itself has been disbanded due to his expired contract period. The study aims to find 

out how celebrity worship behaviors and parasocial interactions on the lifestyle of 

K-Pop fans. The study was examined using the theory and concept of lifestyle from 

Solomon M. R., Celebrity Worship from McCutheon. L. E., and Parasocial 

interactions from Horton, D., Wohl. R. R. The approach used in this study is 

qualitative with phenomenological methods and uses an interview technique in 

depth with one person triangulator and four people informants. The results of this 

study show that the four informants who are a Wannable are in the intermediate 

stage and level in the conduct of an intense-personal idol in celebrity worship and 

identification attraction on parasocial interactions. This is because they are still 

rationally minded and able to position themselves as a fan in favor of their idol, not 

by being a fan who can harm many parties including the artist himself. 

 

Key word: Celebrity Worship, Parasocial Interaction, Lifestyle, Korean Popular 

Culture (K-Pop), Fandom, Wannable 
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