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1
 

 

ABSTRAK 

 

Metodologi semiotika sosisal oleh M.A.K Halliday 

Media baru saat ini menjadi pilihan masyarakat luas dalam mencari informasi, 

karena kemudahan yang didapa membantu mereka mendapatkan informasi 

secepat yang diinginkan. Salah satu media baru yang menjadi pilihan adalah 

sosial networking, yang juga bnayak digunakan sebagai media branding. Diantara 

banyaknya aplikasi sosial media yang muncul, instagram menjadi salah satu 

aplikasi yang paling sering digunakan dalam membranding. Seperti yang 

dilakukan oleh akun Instagram Explore Indonesia dimana melakukan destination 

branding. Penelitian ini menggunakan metode kualitatif untuk melihat bagaimana 

Instagram mempresentasikan destination branding akun Explore Indonesia. 

Penelitian ini menggunakan metodologi semiotika sosial oleh M.A.K Halliday 

untuk mengetahui dan menelaah tanda serta mengetahui makna sosial apa yang di 

dalam akun explore indonesia. Dikuatkan dengan teori Gender, Maskulinitas, dan 

deengan melakukan analisis field of discourse, tenor of discourse,dan Mode of 

discourse, serta konteks-konteks sosial budaya yang ada di dalamnya ditemukan 

kalau akun explore indonesia menggambarkan adanya sisi masuklinitas yang 

menjadi ciri khas pemerekan destinasi wisata indonesia di dalam akun explore 

indonesia serta keberadaan subjek sebagai simbol maskulinitas dan objek alam 

yang digambarkan dengan kesan feminin. Penggambaran ini membuat adanya 

kontradiksi pada awalnya namun pada akhirnya menunjukan kalau hal tersebut 

tidak mempengaruhi upaya akun explore indonesia dalam mempromosikan tujuan 

wisata di Indonesia. 

 

Kata kunci: Problem Representasi, Destinasi Pemerekan, Maskulinitas, Jender dan 

Semiotika Sosial 
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ABSTRACT 

 

Semiotic Social Method of M.A.K Halliday 

New media, currently, becoming a main choice to look up for informations, the 

simplicity within helps the netizen to gain information as fast as possible. One of 

the new media that becomes a choice is social networking, that is commonly used 

as a media to do branding. Among many social media, instsagrah has been one of 

the most used application to do branding. Explore Indonesia account in instagram 

has been observed to do destination branding activities. This research use 

qualitative method to see how instagram represents destinatiobn branding in 

Explore Indonesia account. This research use semiotics methodology by M.A.K 

Halliday to find out and observe signs and  the sopcial meaning of Explore 

Indonesia account. Strengthen by gender, masculinity theory, and by doing 

analysis such field of discourse, tenor of discourse, and mode of discourse, lastly 

by relating cultural social context, this study results show that within Explore 

Indonesia account, there is found that it represents masculinity that becomes the 

characteristic of  Indonesia destination branding, the existence of subject as 

masculinity symbols and nature object is portrayed as feminity. This portrayal 

makes a contradiction in the beginning, but later on it shows that it doesn’t impact 

the efforts coming from Explorer Indonesia in promoting tourism destinastion in 

Indonesia.  

 

  

 

Keywords: Representation Problem, Brand Destination, Masculinity, Gender and 

Social Semiotics 
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