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Strategi Diplomasi Komersial Indonesia melalui Promosi Kopi ke Luar Negeri

(2015-2019)

Hasri Ainun Mahalli!

ABSTRAK

Kopi merupakan salah satu komoditas pertanian unggulan Indonesia dan
banyak diperdagangkan di dunia. Sebagai salah satu sumber ekspor non migas, kopi
dapat memberikan sumbangan yang besar bagi devisa negara produsen. Indonesia
sebagai produsen kopi yang menempati urutan ke-4 terbesar di dunia Setelah Brazil,
Vietnam dan Kolombia. Bahkan kopi juga merupakan salah satu komoditas utama
menurut negara tujuan ekspor berdasarkan data Kementerian Perdagangan RI.
Melihat kondisi ini, Indonesia memiliki peluang yang besar untuk memperluas
jejaknya di pasar kopi global. Oleh karena itu, penelitian ini akan membahas
bagaimana strategi diplomasi komersial Indonesia melalui promosi kopi ke luar
negeri tahun 2015-2019. Tujuan penelitian ini untuk mengetahui bagaimana
Indonesia mempromosikan kopi ke luar negeri dengan melakukan diplomasi
komersial yang dilakukan. Dikarenakan penelitian ini membahas strategi diplomasi
komersial Indonesia saat mempromosikan kopi maka penelitian ini akan
menggunakan metode kualitatif dengan operasionalisasi data secara deskriptif.
Strategi diplomasi komersial Indonesia akan dijelaskan dalam enam aktivitas
diplomasi komersial, yaitu intelijen, komunikasi, rujukan, advokasi, koordinasi dan
logistik. Penjelasan mengenai akivitas tersebut melalui promosi kopi akan berfokus
pada pemerintah Indonesia yaitu Kementerian Perdagangan Republik Indonesia
(Kemendag). Dalam melalukan promosi kopi ke luar negeri, Kementerian
Perdagangan memiliki perwakilan dagang di luar negeri yang dua diantaranya adalah
Atase Perdagangan dan [Indonesia Trade Promotion Centre (ITPC). Aktivitas
diplomasi komersial yang dilakukan Kemendag ini untuk dapat memperluas pasar
ekpor kopi Indonesia di luar negeri.

Kata Kunci: promosi kopi, diplomasi komersial, Kementerian Perdagangan
(Kemendag)
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The Strategy of Indonesia’s Commercial Diplomacy through The Promotion of
Coffee Abroad (2015-2019)

Hasri Ainun Mahalli?

ABSTRACT

Coffee is one of Indonesia's leading agricultural commodities and also widely
traded in the world. As a source of non-oil and gas exports, coffee can provide a
large contribution to the foreign exchange of producing countries. Indonesia is a
coffee producer which ranks 4th in the world after Brazil, Vietnam and Colombia.
Coffee is also one of the main commodities according to export destination countries
based on data from the Ministry of Trade. Indonesia has a great opportunity to
expand its footprint in the global coffee market regarding those conditions.
Therefore, this research will discuss how the strategy of Indonesia's commercial
diplomacy through promoting coffee abroad in 2015-2019. The purpose of this
research is to find out how Indonesia does coffee abroad by conducting commercial
diplomacy that it has done in the past few years. Since this study discusses
Indonesia's commercial diplomacy strategy through promoting coffee, this research
will use qualitative methods by descriptive data operationalization. Indonesia's
commercial diplomacy strategy will be described in six commercial diplomacy
activities, which are intelligence, communication, referrals, advocacy, coordination
and logistics. Explanation of these activities through coffee promotion will focus on
the Indonesian government, which is the Ministry of Trade of the Republic of
Indonesia (Kemendag). In promoting coffee abroad, the Ministry of Trade has trade
representatives abroad, two of them are the Trade Attache and the Indonesia Trade
Promotion Center (ITPC). The commercial diplomacy activities carried out by the
Ministry of Trade are to be able to expand the export market for Indonesian coffee
abroad.

Keywords: coffee promotion, commercial diplomacy, The Ministry of Trade
(Kemendag)
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