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ANALISIS KONTEN KREATIF PADA CHANNEL YOUTUBE 

FROYONION UNTUK MENDAPATKAN CONSUMER INSIGHT 

Muhamad Rizky 

 

ABSTRAK 

 

Kehadiran internet dinilai menjadi sebuah kebutuhan baru bagi khalayak untuk 

mendapatkan informasi. Youtube merupakan wadah untuk menciptakan karya seni 

dalam bentuk audio dan video. Froyonion yang merupakan sebuah channel yang 

membuat konten kreatif pada sosial media seperti Youtube. Consumer insight itu 

sendiri adalah analisis pentingnya pembaca atau penonton respon dalam sebuah karya. 

Dalam penelitian ini peniliti memilih Froyonion sebagai objek penelitian.  Penelitian 

ini bertujuan untuk mengetahui tentang Konten Kreatif Pada Channel Youtube 

Froyonion Untuk Mendapatkan Consumer insight. Jenis penelitian ini adalah kualitatif 

dengan menggunakan pendekatan deskriptif. Teknik analisis yg digunakan berupa 

wawancara mendalam bersama empat informan. Sampel dipilih dengan menggunakan 

metode purposive sampling atau yang benar-benar representatif (mewakili). 

Berdasarkan analisis yang telah dilakukan, menunjukkan bahwa channel ini telah 

memberi banyak masukan insight kepada penontonnya proses penerimaan pesan yang 

penulis dapat dari empat informan. 

 

Kata kunci: Content Marketing, Youtube, Froyonion, Consumer Insight 
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CREATIVE CONTENT ANALYSIS ON YOUTUBE FROYONION 

CHANNEL TO GET CONSUMER INSIGHT 

Muhamad Rizky 

 

ABSTRACT 

 

The presence of the internet is considered to be a new need for audiences to get 

information. Youtube is a place for creating art in the form of audio and video. 

Froyonion which is a channel that creates creative content on social media such as 

Youtube. Consumer insight itself is an analysis of the importance of readers or 

audience responses in a work. In this research, the researcher chose Froyonion as the 

research object. This study aims to find out about Creative Content on the Froyonion 

Youtube Channel to get consumer insight. This type of research is qualitative using a 

descriptive approach. The analysis technique used was in-depth interviews with four 

informants. Samples were selected using purposive sampling method or truly 

representative (representing). Based on the analysis that has been done, it shows that 

this channel has provided a lot of insight into the audience in the process of receiving 

messages that the author got from four informants. 

 

Keyword: Content Marketing, Youtube, Froyonion, Consumer Insight 
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