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STRATEGI KONTEN HUMOR DALAM PRODUKSI PROGRAM 

“THE BONGILS” RADIO BAHANA FM JAKARTA 

Fathurrachman Fattah 

 

 

ABSTRAK 

 

Penelitian ini membahas tentang sebuah proses produksi konten humor yang 

dijalankan oleh radio Bahana FM dalam sebuah programnya. Program itu 

bernama The Bongils, yang menceritakan tentang dua orang anak kecil yang 

diperankan oleh kedua penyiarnya. Dalam konten humor program itu dikemas 

dengan menggunakan beberapa kategori humor untuk meningkatkan 

pendengarnya. Tujuan penelitian ini sendiri yaitu untuk mengetahui strategi 

produksi konten humor pada program The Bongils di radio Bahana FM Jakarta. 

Metode yang digunakan pada penelitian ini yaitu metode studi kasus, serta 

menggunakan teknik pengumpulan data melalui wawancara mendalam, dan 

beberapa penelusuran dokumen Teori pada penelitian ini menggunakan teori 

produksi humor dari Berger, media radio dari Effendy, dan proses produksi 

program dari Morissan. Hasil penelitian menunjukkan bahwa konten humor 

dalam setiap program digunakan untuk menghibur pendengar yang masih 

mencari sensasi humor di dalam radio. Konten humor di radio Bahana 

disesuaikan dengan segmentasi serta target pendengar. Beberapa strategi 

pengkategorian humor yang dilakukan di antaranya humor menurut identitas, 

humor menurut bahasa, dan humor menurut logika. Penggunaan konten humor 

tersebut merupakan cara Bahana FM Jakarta dalam mengemas program hiburan 

The Bongils untuk mempertahankan dan meningkatkan pendengarnya.. 

 
Kata kunci: Proses produksi, konten humor, Bahana FM Jakarta, media radio, 

dan kategori humor. 
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THE STRATEGY OF HUMOR CONTENT IN THE PROGRAM 

PRODUCTION OF “THE BONGILS” RADIO BAHANA FM JAKARTA 

 
Fathurrachman Fattah 

 

 

ABSTRACT 

 

This study discusses a humor content production process carried out by Bahana 

FM radio in a program. The program is called The Bongils, which tells the story 

of two young children played by the two publishers. In humorous content is 

packaged using several humorous categories to increase the audience. The 

purpose of this research itself is to see the humor content production strategy in 

the program The Bongils on radio Bahana FM Jakarta. The method used in this 

research is a case study method, as well as using in-depth interview techniques, 

and some document searches. The theory in this study uses humor production 

from Berger, radio media from Effendy and the program production process from 

Morissan. The research output showed that the humorous content in each 

program being used to entertain listeners who were still looking for a sense of 

humor on the radio. The humorous content on Bahana radio adapted to the 

segmentation as well as the target audience. Some of the humorous categorization 

strategies include humor according to identity, humor according to language, 

and humor according to logic. The use of humorous content is Bahana FM 

Jakarta's way of packaging The Bongils entertainment program to retain and 

enhance its listeners. 

 
Keywords: Production process, humorous content, Bahana FM Jakarta, media radio, 

and humor category. 
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