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RENCANA BISNIS KOPI & JAHE (FRANCHISE) 

PT. AMIRA HEKSA INTERNASIONAL 

 

Theo Galvanny Febrian 

 

 

ABSTRAK 
 

 

Rencana bisnis ini bertujuan untuk mengidentifikasi, menganalisa serta mengembangkan 

strategi bisnis PT. Amira Heksa Internasional terkait dengan potensi dalam penjualan 

online serta pengembangan untuk menutupi kekurangan. Rencana bisnis ini menggunakan 

analisis internal STP, TOWS matriks, Porter’s Five Forces, dan juga metode Business 

Model Canvas (BMC). Rencana bisnis ini menjelaskan tentang bagaimana PT. Amira 

Heksa Internasional melakukan penjualan, strategi agar tetap bertahan, dan langkah jangka 

panjang agar usaha tetap berjalan dan bahkan meningkat. Diharapkan rencana bisnis yang 

dihasilkan dapat membantu pengembangannya sampai lima tahun kedepan. Hasil 

perhitungan keuangan memproyeksikan pada tahun 2025 hasil nilai NVP sebesar Rp. 

1.704.283.121,19 dengan payback period sepuluh bulan. Dengan demikian rencana bisnis 

ini menguntungkan dan layak untuk dijalankan. 

 

 

Kata kunci : Rencana bisnis, PT. Amira Heksa Internasional, online, strategi 
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COFFEE & GINGER (FRANCHISE) BUSINESS PLAN 

PT. AMIRA HEKSA INTERNASIONAL 

 

Theo Galvanny Febrian 

 

 

ABSTRACT 
 

 

This business plan aims to identify, analyze and develop PT. Amira Heksa International is 

related to the potential in online sales and development to cover shortages. This business 

plan uses STP internal analysis, TOWS matrix, Porter's Five Forces, and also the Business 

Model Canvas (BMC) method. This business plan explains how PT. Amira Heksa 

International conducts sales, strategies to stay afloat, and long-term steps to keep the 

business going and even increase. It is expected that the resulting business plan can help 

its development for the next five years. The results of financial calculations project in 2025 

the NVP value of Rp. 1.704.283.121,19  with a ten month payback period. Thus this 

business plan is profitable and feasible to run. 

 

 

Keywords: Business plan, PT. Amira Heksa International, online, strategy 
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