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ANALISIS RESEPSI MAHASISWA TERHADAP TREN VIRAL “PLEASE, 

DO YOUR MAGIC” PADA MEDIA SOSIAL TWITTER 

(Studi Kasus Pada Mahasiswa Ilmu Komunikasi Universitas Bakrie Angkatan 

2016) 

 

Nadifa Sakinah 

 

ABSTRAK 

Twitter dalam penggunaannya dapat dikatakan sangat cepat dan update dengan fitur 

yang dimiliki, terlebih lagi untuk suatu hal yang happening dan viral dengan adanya 

trending topic. Munculnya tren viral “Please, Do Your Magic” pada media sosial 

Twitter membuat menyebar luasnya aksi saling membantu orang lain yang kesulitan 

dengan kekuatan dari para pengguna media sosial. Penelitian ini memiliki tujuan 

untuk mengetahui resepsi mahasiswa terhadap tren viral “Please, Do Your Magic” 

yang ada pada media sosial Twitter. Menggunakan pendekatan kualitatif dengan 

metode analisis resepsi dan teknik pengumpulan data melalui wawancara mendalam 

dengan beberapa mahasiswa yang dilakukan oleh peneliti. Teori yang digunakan 

dalam penelitian ini yaitu Analisi Resepsi milik Stuart Hall. 

Berdasarkan hasil penelitian yang didapatkan dari wawancara mendalam yang 

peneliti lakukan dengan lima mahasiswa yang mendapatkan informasi melalui tren 

viral “Please, Do Your Magic” ini menghasilkan pemaknaan yang berbeda dan 

memunculkan dua posisi decoding yaitu dua diantaranya berada pada posisi 

dominant-hegemonic position dimana informan menyetujui dan menerapkan 

pemaknaan pesan yang disampaikan, sedangkan tiga informan lainnya berada pada 

posisi negotiated position dimana informan menerima pesan yang disampaikan tetapi 

memiliki makna sendiri sehingga tidak menerima sepenuhnya. Tidak ditemukan 

informan pada oppositional position dalam penelitian ini. 

Kata Kunci: Analisis Resepsi, Media Sosial, Twitter, Tren Viral 
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ANALISIS RESEPSI MAHASISWA TERHADAP TREN VIRAL “PLEASE, 

DO YOUR MAGIC” PADA MEDIA SOSIAL TWITTER 

(Studi Kasus Pada Mahasiswa Ilmu Komunikasi Universitas Bakrie Angkatan 

2016) 

 

Nadifa Sakinah 

 

 

ABSTRACT 

Twitter in use can be said to be very fast and update with the features it has, first for 

something that happens and is viral with trending topics. The emergence of the viral 

trend of “Please, Do Your Magic” on Twitter social media has spread the spread of 

the act of helping others who are in trouble with the power of social media users. 

This study aims to see student receptions of the viral trend "Please, Do Your Magic" 

on Twitter social media. Using a qualitative approach with reception analysis 

methods and data analysis techniques through in-depth interviews with several 

students conducted by researchers. The theory used in this research is Stuart Hall's 

Reception Analysis. 

Based on the research results obtained from in-depth interviews conducted by the 

researchers with five students who received information through the viral trend 

"Please, Do Your Magic" this resulted in different and incorrect interpretations in 

decoding, two of which were in a dominant-hegemonic position where the informant 

was in and apply the meaning of the message conveyed, while the other three 

informants are in a negotiating position where the informant receives the message 

conveyed but has its own meaning so that it does not receive the message. There were 

no informants in an opposition position in this study. 

Key Words: Reception Studies, Social Media, Twitter, Viral Trend 
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