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STRATEGI INFOGRAFIS SEBAGAI BAHASA VISUAL PADA SURAT KABAR
TEMPO DALAM MENINGKATKAN MINAT BACA PEMBACA MUDA.
Ridho Rahmansyah

Abstrak

Infografis interaktif semakin banyak digunakan dalam jurnalisme online. Terutama dalam jurnalisme berbasis data,
mereka menyediakan alat yang ampuh untuk merepresentasikan dan mengkomunikasikan informasi yang kompleks.
Infografis merupakan bahasa visual yang sering kita jumpai di surat kabar. Komunikasi menggunakan gambar
memungkinkan seseorang untuk memahami informasi yang ingin disampaikan pembuatnya. Penyampaian informasi
yang berkembang melalui gambar, membuat pesan tersampaikan, lebih kronologis seperti kejadian di lapangan, dan
gambar dapat membuat pembaca tampak hadir pada kejadian tersebut, sehingga berita tentang kejadian tersebut
mudah untuk disampaikan. untuk yang lainnya. Selain itu, infografik di koran memiliki daya tarik tersendiri tanpa
mengurangi kredibilitas pemberitaan. Penelitian ini menggunakan metode studi kasus kualitatif melalui wawancara
dan studi pustaka, dengan teknik metode pengumpulan data. Informan penelitian adalah staff desain Infografis
Koran Tempo. Hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi infografis pada surat kabar tempo dapat meningkatkan
minat baca pembaca muda. Dalam menciptakan infografis, desainer infografis memiliki alur kerja, yang
brainstorming kegiatan, informasi dan pengumpulan data, penentuan konten, persiapan narasi, desain informasi
visualisasi, dan publikasi infografis.

Kata Kunci: Infografis, Surat Kabar, Koran, Berita



Abstract

Interactive infographics are increasingly being used in online journalism. Especially in data-driven journalism, they
provide a powerful tool for representing and communicating complex information. Infographics are a visual
language that we often encounter in newspapers. Communication using images allows someone to understand the
information the maker wants to convey. The delivery of information that develops through pictures, makes messages
conveyed, is more chronological, such as events in the field, and images can make readers appear to be present at
the incident, so that news about the incident is easy to convey. for the others. In addition, the infographics in
newspapers have their own charm without reducing the credibility of the news. This research uses a qualitative case
study method through interviews and literature study, with data collection methods. The research informants were
the Koran Tempo Infographics design staff. The results showed that the infographic strategy of the newspaper
tempo can increase reading interest of young readers. In creating infographics, the infographic designer has a
workflow, which is brainstorming activities, information and data collection, content determination, narrative
preparation, information visualization design, and infographic publication.

Keyword: infographics, Newspapers, news
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