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STRATEGI MEDIA BRANDING GEN FM DI ERA  

DIGITAL STREAMING 

 

Bintang Timur Pradipta 

 

ABSTRAK 

 

Radio sebagai salah satu media masa tertua, memiliki kemampuan utama untuk 

menyebarkan informasi yang sepintas dan cepat dengan menggunakan alat 

pemancar dan gelombang sebagai medianya. Kehadiran radio swasta di dunia ini 

tidak lepas dari adanya pihak yang berhasil mengembangkan potensi bisnis dari 

penyiaran radio tersebut. Bisnis radio tersebut memiliki persaingan baru dengan 

hadirnya teknologi yang bernama internet. Dari internet tersebutlah banyak metode 

komunikasi yang di ubah, sehingga media berupa audio, visual, serta video mampu 

diterima oleh khalayak. Kemampuan Internet untuk menyampaikan pesan dengan 

media audio memiliki nilai lebih yang berbeda dengan radio, dimana kemampuan 

untuk mendengarkan ulang suatu siaran, serta tidak ada batasan gelombang radio 

teratasi. Oleh karena itu hadir beberapa perusahan yang berbasis audio digital 

streaming seperti Spotify dan Joox yang melihat kesempatan ini. Fenomena inilah 

yang membuat penulis tertarik untuk menganalisa strategi media branding Gen Fm 

untuk menghadapi audio digital streaming. Gen Fm sebagai radio yang berada 

dinaungan PT Mahaka Media adalah radio yang beradaptasi dengan kehadiran 

audio digital streaming. Penelitian ini menggunakan Teori Hierarchy of Branding, 

milik Bambang Sukma Wijaya untuk menganalisa Strategi Media Branding radio 

Gen Fm untuk menghadapi audio digital streaming. Hasil penelitian ini 

menunjukan strategi strategi yang dilakukan oleh Gen Fm agar tetap eksis untuk 

menghadapi era digital streaming. 

 

Kata Kunci: Strategi Media branding, Gen Fm, Hierarchy of Branding 
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MEDIA BRANDING STRATEGY GEN FM IN THE ERA OF  

DIGITAL STREAMING 

 

Bintang Timur Pradipta 

 

ABSTRACT 

 

Radio, as one of the oldest mass media, has the main ability for quick and cursory 

information using transmitters and waves as the medium. The presence of private 

radios in the world cannot be separated from those who have succeeded in 

developing the business of radio broadcasting. The radio business has new 

competition with the presence of a technology called the internet. From the internet, 

many communication methods have been changed, so that the media in the form of 

audio, visual, and video can be accepted by the public. The ability of the Internet 

to deliver with audio media has an added value that is different from radio, where 

the ability to re-listen to a broadcast, and there is no limit to radio waves is 

overcome. Therefore, there are several companies based on digital audio streaming 

such as Spotify and Joox who saw this opportunity. This phenomenon is what makes 

the author interested in analyzing Gen Fm's branding media strategy to deal with 

digital audio streaming. Gen Fm as a radio under PT Mahaka Media is a radio 

that adapts to digital audio streaming. This study uses Bambang Sukma Wijaya's 

Hierarchy of Branding Theory to analyze the Media Branding Strategy of Gen Fm 

radio to deal with digital audio streaming. The results of the study show the 

strategies implemented by Gen FM in order to continue to exist to deal in digital 

audio streaming era.  

Key Word: Media Branding Strategy, Gen Fm, Hierarchy of Branding 
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