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ABSTRAK 

 
 

STRATEGI REBRANDING UNTUK MEMBENTUK 

BRAND AWARENESS 

(STUDI KASUS : APARTEMEN THE GROVE MENJADI THE 

MASTERPIECE & THE EMPYREAL) 

 
Rebranding merupakan suatu tema pemasaran yang menekankan pembentukan 

kembali merek dengan tujuan untuk memperbaiki citra dan menciptakan citra merek yang 

lebih baik. PT. Bakrie Swasakti Utama anak dari PT. Bakrieland Development melakukan 

rebranding apartemen The Grove menjadi apartemen The Masterpiece & The Empyreal pada 

02 Oktober 2011 yang lalu. Dalam menelaah penelitian ini menggunakan konsep rebranding 

oleh Laurent Muzellec dan Mary Lambkin. Metode penelitian ini adalah studi kasus dengan 

pendekatan kualitatif. Hasil penelitian ini menjelaskan dari proses strategi rebranding yang 

terdiri dari repositioning, renaming, redesigning, dan relaunching. Rebranding yang terjadi 

pada apartemen The Masterpiece & The Empyreal berada pada level corporate rebranding 

dan Product levels. Apartemen The Masterpiece & The Empyreal memfokuskan pada aspek 

repositioning karena The Masterpiece & The Empyreal ingin berfokus kepada target 

marketnya yang di rubah menjadi lebih sempti yaitu masyarakat perkotaan dengan SES A 

berasal dari kelompok umur 30 tahun ke atas & berasal dari kalangan ekspatriat, eksekutif, 

profesional, pebisnis muda maupun investor. Kemudian renaming yang di lakukan 

menunjukan keekslusifan dari brand ini dengan slogan “Luxurious Condominium”. Lalu 

redesigning menggunakan design yang mewakili kesan ekslusif dengan pemilihan warna gold 

yang dapat menunjukkan kesan mewah dan mahal. Selanjutnya relaunching, apartemen The 

Masterpiece & The Empyreal melakukan media konvensional & media digital untuk dapat 

menginformasikan perubahan-perubahan yang telah di lakukan apartemen The  Masterpiece 

& The Empyreal. 

 
Kata kunci : Strategi Rebranding, Brand Awareness, Apartemen The Masterpiece & The 

Empyreal. 



Universitas Bakrie 

vii 

 

 

 

 

 

REBRANDING STRATEGY TO BUILD 

BRAND AWARENESS 

(CASE STUDY: THE GROVE APARTMENT REBRANDED INTO THE 

MASTERPIECE & THE EMPYREAL) 

 
 

Rebranding is a marketing topic that emphasizes brand rebuildingto improve the 

reputation and create a better brand image. PT. Bakrie SwasaktiUtama, a subsidiary company 

of PT. Bakrieland Development,rebranded The Grove apartment into The Masterpiece &The 

Empyreal apartment on October 2, 2011. In studying, the research usedrebrandingconcept by 

LaurentMuzellec and Mary Lambkin. The research method used is a case study research with 

a qualitative approach. The results of this research explain the rebranding strategy process 

which consists of repositioning, renaming, redesigning, and relaunching. The rebranding 

occurred at The Masterpiece &The Empyreal apartment is at the corporate rebranding and 

product levels. The Masterpiece &The Empyreal Apartment focused on the repositioning 

aspect because it wanted its target market to be narrower, which are urban communities with 

SES A comes from the age group of 30’s & targets consumers from expatriates, executives, 

professionals, businessmen, young and investors. The renamingthat has been applied showed 

the exclusivity of this brand with the slogan "Luxurious Condominium". The redesigning 

using an exclusive effectof gold colorshows luxurious and expensiveimpression. 

Furthermore, the relaunching, The Masterpiece &The Empyreal apartment carried out 

conventional & digital media to inform the changes that have been made in The Masterpiece 

& The Empyreal apartment. 

 
Keywords: Rebranding Strategy, Brand Awareness, The Masterpiece & The Empyreal 

Apartment. 
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