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LAMPIRAN 1

KUESIONER

l. Identitas Responden
Nama:
Jenis Kelamin:

o Laki-Laki
e Perempuan

Usia:
Apakah Anda Mahasiswa/l Aktif Universitas Bakrie:

e Ya
e Tidak

Mahasiswa/i Tingkat:

Semester 1-2
Semester 3-4
Semester 5-6
Semester 7-8

Angkatan:

2016
2017
2018
2019

Jurusan:

Pertanyaan di bawah ini merupakan pertanyaan yang menentukan anda
untuk ke pertanyaan selanjutnya. Namun, jika anda menjawab tidak, anda akan
berhenti sampai di section ini. Terimakasih

1. Apakah Anda mengetahui minuman Kopi Kenangan?
o Ya
o Tidak



