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STRATEGI PROMOSI PUBLIC RELATIONS TIM MISS INDONESIA
MELALUI PUBLISITAS DALAM PEMBENTUKAN CITRA
PROGRAMNYA (STUDI KASUS MISS INDONESIA 2020)

Dinda Lestari Rahayu

ABSTRAK
Perempuan dan kecantikan merupakan dua hal yang sulit untuk dipisahkan,
kecantikan seorang perempuan tidak hanya dapat dinilai dari sisi fisiknya saja
namun juga kecantikan yang ada dalam diri mereka mulai dari kecerdasan,
intelektualitas, sifat, sampai dengan karakter. Begitupun bagi perempuan
Indonesia, kecantikan dari diri seorang tidak dapat dinilai hanya dengan satu
standar kecantikan saja karena setiap masing-masing daerah memiliki kelebihan
dan keunikan tersendiri. Adanya ajang Miss Indonesia sebagai kontes ajang
kecantikan di Indonesia, dapat menjadi sebuah wadah dan sarana yang tepat bagi
selutuh perempuan di Indonesia untuk menunjukan dan mengekspresikan
kecantikan yang ada pada diri mereka. Munculnya berbagai ajang kecantikan
bertaraf nasional di Indonesia membuat Miss Indonesia harus bersaing untuk
menarik minat dan menciptakan citra positif dibenak masyarakat. Peran Public
relations dapat dioptimalkan dalam membentuk sebuah citra positif melalui
berbagai strategi promosi dan publisitas. Berdasarkan uraian di atas peneliti
membatasi penelitian ini pada Strategi promosi Public Relations Tim Miss
Indonesia melalui publisitas dalam pembentukan citra programnya dengan
mengambil studi kasus pada ajang Miss Indonesia 2020. Jenis penelitian ini
adalah penelitian dengan menggunakan pendekatan kuliatatif, dimana penelitian
ini dilakukan untuk mengetahui bagaimana strategi promosi Public Relations
yang dilakukan Tim Miss Indonesia melalui publisitas dalam pembentukan citra
programnya. Objek dari penelitian ini adalah ajang Miss Indonesia 2020 Sn pihak-
pihak yang berkepentingan didalamnya. Teknik pengumpulan data yang
digunakan adalah wawancara dan studi pustaka. Teknik analisis data yang
digunakan adalah model Miles and Huberman sedangkan untuk menguji
keabsahan jawaban yang diberikan oleh informan peneliti menggunakan
triangulasi sumber data. Dari penelitian ini diketahui bahwa strategi promosi yang

digunakan oleh Tim Miss Indonesia dalam pembentukan citra programnya adalah
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dengan melakukan berbagai kegiatan publisitas media placement, personal selling
melalui acara Campus Special Hunt, dan direct selling melalui hunting di

Instagram.

Kata kunci : Ajang kecantikan, Miss Indonesia, Strategi Promosi, Public

Relations, pembentukan citra

viii



Universitas Bakrie

PUBLIC RELATIONS PROMOTION STRATEGY MISS INDONESIA TEAM
THROUGH PUBLICITY IN FORMING ITS IMAGE PROGRAM (CASE
STUDY MISS INDONESIA 2020)

Dinda Lestari Rahayu

ABSTRACT

Women and beauty are two things that are difficult to separate, the beauty of a
woman can not only be judged from the physical side but also the beauty that is in
them, starting from intelligence, intellect, nature, to character. Likewise for
Indonesian women, the beauty of oneself cannot be judged by just one standard of
beauty because each region has its own advantages and uniqueness. The Miss
Indonesia event as a beauty contest in Indonesia can be the right place and means
for all women in Indonesia to show and express the beauty that is in them. The
emergence of various national level beauty events in Indonesia has made Miss
Indonesia have to compete to attract interest and create a positive image in the
minds of the public. The role of public relations can be optimized in forming a
positive image through various promotion and publicity strategies. Based on the
description above, the researcher limits this research to the Public Relations
Promotion Strategy of the Miss Indonesia Team through publicity in shaping the
image of the program by taking a case study at the Miss Indonesia 2020 event.
This type of research is research using a qualitative approach, where this
research was conducted to determine how the strategy Public Relations
promotion carried out by the Miss Indonesia Team through publicity in shaping
the image of its program. The object of this research is the Miss Indonesia 2020
Sn event, the parties concerned in it. The data collection techniques used were
interviews and literature study. The data analysis technique used was the Miles
and Huberman model, while to test the validity of the answers given by the
informants, the researcher used triangulation of data sources. From this research,
it is known that the promotional strategy used by the Miss Indonesia Team in

shaping the image of its program is by conducting various publicity activities on
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media placements, personal selling through Campus Special Hunt events, and

direct selling through hunting on Instagram.

Keywords : Beauty Pageant, Miss Indonesia, Promotion Strategy, Public

Relations, Image Formation
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