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ABSTRAK
PENGARUH AKUN INSTAGRAM @visitbogor TERHADAP MINAT

BERWISATA KULINER DI BOGOR
(SURVEI PADA FOLLOWERS @visitbogor)

Widia Andriani

Pangan merupakan satu dari berbagai kebutuhan pokok yang sangat dibutuhkan
oleh manusia dan terus meningkat dari tahun ke tahun, hal ini dapat membuka
peluang berkembangnya bisnis makanan dan minuman di Indonesia khusus nya
kota Bogor yang terkenal akan wisata kuliner nya. Seiring berkembangnya
teknologi informasi digital, para pelaku usaha mulai beralih menjajakan usaha nya
melalui internet dengan memanfaatkan Instagram. Penelitian ini bertujuan untuk
mengetahui pengaruh akun Instagram @visitbogor terhadap minat followers
untuk berwisata kuliner di Bogor. Penelitian ini merupakan studi asosiatif yang
menggunakan regresi linier sederhana sebagai analisis data. Responden yang
digunakan berjumlah 100 orang followers yang mengikuti akun @visitbogor.
Hasil uji t dengan ketentuan nilai signifikannya 0,05 yang mana kaidah
keputusannya apabila nilai t hitung > t tabel dan atau nilai signifikansi lebih kecil
< 0,05 maka hipotesis diterima. Dengan kata lain, hasil dari uji t dalam penelitian
ini menunjukkan angka 2.165 yang jika dibandingkan dengan t tabel jauh lebih
besar, begitu juga dengan nilai signifikansi 0,033 < 0,05. Jadi dapat disimpulkan
bahwa terdapat pengaruh akun instagram @visitbogor dengan minat berwisata
kuliner di Bogor dimana caption adalah faktor yang paling mendominasi dan
memberikan pengaruh terhadap minat referensial yaitu mempengaruhi mereka
mengajak orang lain untuk membeli setelah melihat postingan pada akun
@uvisitbogor.

Kata Kunci: Instagram, Minat berwisata, Kuliner, Bogor.



UNIVERSITAS BAKRIE

ABSTRACT
THE EFFECTIVENESS OF INSTAGRAM ACCOUNT @VISITBOGOR

TOWARD TRAVEL CULINERY INTENTION IN BOGOR
(A Survey Study of @yisitbogor’s Followers)

Widia Andriani

Food is one of the various basic needs that are needed by humans and continues
to increase from year to year, this can open up opportunities for the development
of the food and beverage business in Indonesia, especially the city of Bogor which
is famous for its culinary tourism. Along with the development of digital
information technology, business people have begun to switch to selling their
businesses via the internet by using Instagram. This study aims to determine the
effect of the @visitbogor Instagram account on followers' interest in culinary
tours in Bogor. This research is an associative study using simple linear
regression as data analysis. The number of respondents used is 100 followers who
follow the @visitbogor account. The results of the t test with the provisions of the
significance value of 0.05, which is the rule of the decision if the t value> t table
and or the significance value is smaller <0.05 then the hypothesis is accepted. In
other words, the results of the t test in this study show the number 2.165 which
when compared with the t table is much larger, as well as the significance value
of 0.033 <0.05. So it can be concluded that there is an influence on the Instagram
account @visitbogor with interest in culinary tours in Bogor where caption is the
most dominating factor and has an influence on referential interest, on the other
word influencing them to invite others to buy after seeing posts on the
@visitbogor account.

Keywords: Instagram, Travel intention, Culinery, Bogor.
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