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PENGARUH BRAND IMAGE, KUALITAS PRODUK DAN 

HARGA TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN 

KONSUMEN TERHADAP PRODUK PAKAIAN UNIQLO 

 

 

ABSTRAK 

 

Penelitian ini merupakan penelitian Kuantitatif yang bertujuan untuk mengetahui 

pengaruh Brand Image, Kualitas Produk, dan Harga terhadap keputusan 

pembelian konsumen terhadap produk pakaian Uniqlo. Ukuran sampel diambil 

sebanyak 140 responden, dengan metode penelitian nonprobability sampling yaitu 

purposive sampling. Populasi dari penelitian ini adalah konsumen yang pernah 

berkunjung ke gerai UNIQLO dan melakukan transaksi pembelian produk pakaian 

UNIQLO. Penyebaran kuesioner ini dilakukan dengan menggunakan Google 

Form. Penelitian ini menggunakan teknik pengujian regresi logistic dengan teknik 

pengumpulan data menggunakan skala semantik diferensial. Hasil dari penelitian 

ini menunjukkan bahwa dimensi brand image dan harga memiliki pengaruh 

positif terhadap keputusan pembelian.  

Kata Kunci: Keputusan Pembelian, Brand Image, Harga, Kualitas Produk  

Sekar Raras Ichsanti 
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THE INFLUENCE OF BRAND IMAGE, PRODUCT QUALITY 

AND PRICE ON CONSUMER PURCHASE DECISION 

TOWARDS UNIQLO CLOTHING PRODUCTS 

 

ABSTRACT 

 

This research is a quantitative study that aims to determine the effect of Brand 

Image, Product Quality, and Price on consumer purchasing decisions for Uniqlo 

clothing products. The sample size was taken as many as 140 respondents, with 

the research method of nonprobability sampling, namely purposive sampling. The 

population of this study are consumers who have visited UNIQLO outlets and 

made purchases of UNIQLO clothing products. This questionnaire was 

distributed using Google Form. This study uses logistic regression testing 

techniques with data collection techniques using a semantic differential scale. The 

results of this research indicate that the dimensions of brand image and price 

have a positive influence on purchasing decisions. 

 

Keywords: Purchasing Decision, Brand Image, Price, Product Quality 
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