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ABSTRAK

“FAKTOR-FAKTOR YANG MENENTUKAN KEPUTUSAN
PERUSAHAAN DALAM MENGIKUTI PAMERAN”

Pameran merupakan salah satu ajang promosi yang dapat diikuti oleh
perusahaan dalam meningkatkan branding perusahaan, brand awareness product
hingga ajang direct sales dan pameran juga salah satu kegiatan investasi yang
dilakukan oleh perusahaan. Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui faktor-
faktor apa yang menentukan perusahaan memutuskan mengikuti pameran, faktor
yang mempengaruhi perusahaan mengikuti pameran serta melihat faktor mana
yang lebih kuat memberikan pengaruh dan hubungan terhadap keputusan
berpameran. Penelitian ini dilakukan pada pameran IndoBuildTech Digital Fair
yang diselenggarakan oleh PT Debindo International Trade and Exhibitions
dengan total populasi dan sampel adalah 72 responden. Metode analisis data yang
digunakan yaitu analisis regresi logistik multinominal.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa kualitas pameran, popularitas, waktu
pelaksanaan, representasi dan harga merupakan faktor-faktor yang menentukan
keputusan perusahaan dalam berpameran dan faktor menunjukkan 65% menjadi
faktor penentu sedangkan sisanya ditentukan oleh faktor lain. Faktor yang
memiliki pengaruh yang signifikan adalah timing, representasi dan harga serta
terdapat dua faktor yang memiliki hubungan negatif terhadap pengambilan
keputusan oleh perusahaan yaitu faktor waktu, popularitas dan  faktor
representasi.

Kata Kunci : Keputusan, Pameran, Investasi, Promosi, Faktor
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ABSTRACT

"FACTORS THAT DETERMINE COMPANY'S DECISION JOIN THE
EXHIBITION"

The exhibition is one of the promotional events that can be participated by
companies to increasing company branding, product brand as well as awareness
till direct sales. Exhibitions are also one of the kinds of investment activities
carried out by companies. The purpose of this research is to find out what's
factors determine a company that decides to participate in exhibitions, what's
factors that influence companies to participate in exhibitions and to see which
factors have a stronger influence and relationship on the exhibition decision. This
research was conducted at the IndoBuildTech Digital Fair exhibition organized
by PT Debindo International Trade and Exhibitions with a total population and
sample of 72 respondents. The data analysis method used is multinominal logistic
regression analysis.

The results showed that the quality of the exhibition, popularity, time,
representation, and price determine the company's decision to join in an
exhibition. It concludes that the company's decision is influenced by these factors
65% and there are three of factors having a significants influence for joining the
expo. In addition, it finds out three factors the time, popularity and the
representation having a negative value with the company's decision.

Keywords: Decision, Exhibition, Investment, Promotion, Factors
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