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ABSTRAK 

 

 

Perkembagan iklan mulai berkembang pesat di zaman moderen. Periklanan yang 

dibuat oleh pengiklan bertindak sebagai sarana yang kuat untuk membangun, 

memengaruhi, dan menggambarkan visi konsumen tentang kehidupan yang baik, 

termasuk di sebagian besar, ketertarikan seksual. Gender mulai berperan oenting 

dalam mengambil alih didunia periklanan. Periklan yang dibuat oleh masing-

masing pengiklan biasanya merproduksi ulang tentang fenomena-fenomena yang 

terjadi di kultur, seperti fenomena kuasa pandangan wanita (female gaze) dalam 

iklan axe bodyspray versi even angels will fall. Dalam iklan ini bercerita bidadar-

bidari cantik adan menawan terjatuh ke bumi dan menghancurkan kesucian mereka 

(bidadari) hanya untuk menghampiri pria tampan dan harum, dalam artia bidadari-

bidadari ini memilik ketertaikan terhadap pemuda yang berada dalam iklan. Pada 

iklan ini peneliti ingin melihat dan menemukan statemen serta wacana yang muncul 

di dalam iklan tersebut. Dalam iklan axe bodyspray versi event angels will fall 

memperlihatkan bagaiman wanita memperlihatakn kuasa pandangan wanita  serta 

memunculkan nilai-nilai atau standarisasi pria di dalam kuasa padangan wanita, 

yang nantinya akan membuat para pria dalam kondisi didisiplinkan (panopticon), 

ketika pria didisiplinkan, hal ini telah memperlihatkan bagaimana kuasa pandangan 

wanita bekerja dan meperlihatkan prosesnya, dan memperlihatkan alasannya. Tidak 

hanya itu kuasa pandangan wanita telah memulai untuk memunculkan nilai-nilai 

yang berkaitan gender bahkan, nilai-nilai yang muncul karena mendisiplinkan dapat 

merubah atau bahkan dapat menggeser kuasa padangan pria menjadi kuasa 

pandangan wanita. 

 

Kata Kunci: Iklan, Wanita, Pria, Panopticon, Female Gaze 
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ABSTRACT 

 

 

Advertising development began to develop rapidly in moderen times. 

Advertisements are created by advertisers that act as a powerful means of building, 

influencing and portraying consumers' visions of the good life, including in large 

part, sexual attraction. Gender is starting to participate in taking over the world of 

advertising. Advertisements made by each advertiser usually reproduce phenomena 

that occur in culture, such as the phenomenon of female gaze in the axe bodyspray 

advertisement, and even angels will fall. In this advertisement, the story of beautiful 

and charming angels fall to the earth and destroys their sanctity (angel) only to 

approach handsome and fragrant men, in the sense that these angels have oblivion 

to the youth in the advertisement. In this advertisement, the researcher wants to see 

and find the statements and discourses that appear in the ad. In the bodyspray ax 

advertisement version of the show the angel will fall, how do women show the power 

of women's views and the values or standardization of men in the power of the view 

of women, which in turn will make men in a disciplined condition (panopticon), 

when men are disciplined, this is how women's power of view works and shows the 

process, and why. Not only that, the power of women's views has started to limit 

values related to gender, but even the values that arise due to discipline can change 

or even shift male gaze views to become female gaze. 

 

 

Kata Kunci: Iklan, Wanita, Men, Panopticon, Female Gaze 
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