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Budaya Brand Parodi Sebagai Strategi Komunikasi Pemasaran Dalam
Membangun Emotional Branding

Fajar Rifky Dwi Aryanto

ABSTRAK

Budaya brand parodi adalah sebuah kegiatan melakukan plesetan atau parodi
terhadap budaya populer internasional yang masuk ke Indonesia dan digabungkan
dengan budaya populer lokal untuk menciptakan budaya baru. Penelitian ini
menggunakan metode penelitian kualitatif deskriptif dengan pendekatan studi
kasus serta menggunakan wawancara mendalam dan observasi. Tujuan penelitian
ini adalah untuk mengetahui gambaran bagaimana budaya brand parodi sebagai
strategi komunikasi pemasaran dalam membangun emotional branding pada brand
apparel Kamengski. Analisis penelitian ini menggunakan budaya populer di
indonesia mencairnya identitas pasca-orde baru oleh Ariel Heryanto. Hasil
penelitian ini menunjukan bahwa ide gagasan plesetan atau parodi yang didesain
oleh brand apparel Kamengski dapat membangun emotional branding karena
plesetan atau parodi yang dibuat oleh Kamengski sangat dekat dengan lingkungan
masyarakat Indonesia dan menjadikan konsumen Kamengski merasa menjadi
karakter yang humor dan lucu dengan memakai produk dari Kamengski. Karena
Kamengski pada dasarnya tidak menjual produk-produk apparel seperti brand

lain, melainkan sebuah konten parodinya.

Kata Kunci: Kamengski, Budaya Populer, Brand Parodi, Strategi Komunikasi

Pemasaran, Emotional Branding
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Budaya Brand Parodi Sebagai Strategi Komunikasi Pemasaran Dalam

Membangun Emotional Branding

Fajar Rifky Dwi Aryanto

ABSTRACT

Parody brand culture is an activity to make a play on or parody of international
popular culture that has entered Indonesia and is combined with local popular
culture to create a new culture. This research uses descriptive qualitative research
methods with a case study approach and uses in-depth interviews and
observations. The purpose of this study was to describe how brand culture
parodies as a marketing communication strategy in building emotional branding
on Kamengski apparel brands. The analysis of this research uses popular culture
in Indonesia. The melting of post-New Order identity by Ariel Heryanto. The
results of this study indicate that the idea of a pun or parody designed by the
Kamengski apparel brand can build emotional branding because the puns or
parodies made by Kamengski are very close to the Indonesian community and
make Kamengski consumers feel humorous and funny characters by using
products from Kamengski. Because Kamengski basically doesn't sell apparel
products like other brands, but rather parody content.

Keywords: Kamengski, Popular Culture, Brand Parody, Marketing
Communication Strategy, Emotional Branding
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