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ABSTRAK 

Penelitian ini dibuat untuk mengetahui penggunaan media sosial instagram 

terhadap pembentukan citra diri. Media sosial Instagram adalah salah satu media yang 

banyak di mininati masyarakat dunia, khususnya Indonesia. Dengan adanya media sosial 

instagram ini pengguna nya hanya menampilkan foto dan video pada akun instagram. 

Kenyataan tersebut membuat instagram menjadi medium untuk membentuk citra diri agar 

diri pengguna instagram ini dapat di lihat oleh orang lain di luar lingkungan utama 

pengguna dan  dapat diinterpretasikan oleh orang lain. Dengan memanfaatkan fasilitas 

yang ada pada media sosial instagram, maka akan adanya potensi hubungan yang kuat 

antara penggunaan media sosial instagram dengan pembentukan citra diri seseorang. 

Dalam penelitian ini penulis menggunakan metode kualitatif deskriptif. Dari hasil 

penelitian didapatkan kesimpulan bahwa: (1) Pada fitur-fitur yang terdapat dalam 

instagram informan penulis menggunakan fitur-fitur yang ada tersebut untuk membantu 

pembentukan citra diri dalam media sosial instagram. (2) Pada dimensi citra diri dan 

aspek citra diri informan penulis menggunakannya sebagai pendukung pembentukan citra 

diri dalam media sosial instagram. (3) Penggunaan media sosial instagram terhadap 

pembentukan citra diri dipandang cukup penting bagi pengguna instagram dan pengamat 

media sosial. 
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ABSTRAK 

This research was created to find out the use of social media instagram to personal 

branding formation on recruitment job. Social media instagram is one of the popular 

media in the world community especially Indonesia. With the existent of social media 

instagram people who used instagram can only show their photo and video on their 

instagram account. With that reality instagram become a medium to created personal 

branding so everyone can recognize you as a person you shown on your instagram. By 

using the facilities of social media instagram, then it will have a strong potential 

relationship between social media instagram user with someone personal branding. In 

this research, the author uses descriptive qualitative method. The results of this research 

it was concluded that: (1) On the features contained in instagram, informant use existing 

features to help formation of personal branding in social media instagram. (2) On the 

dimension of personal branding and aspects of personal branding informant use it as a 

supporting to build personal branding in social media instagram. (3) The use of social 

media instagram to personal branding formation is quite important for instagram users 

and the media analyst said so too. 
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