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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh desain produk dan celebrity
endorser terhadap keputusan konsumen dalam membeli produk sepatu basket Nike
Kobe X di daerah Jakarta Selatan. Penelitian ini juga bertujuan untuk mengetahui
masing-masing variabel bebas yang memiliki pengaruh terhadap keputusan
pembelian. Populasi dalam penelitian ini adalah konsumen yang membeli dan
menggunakan sepatu basket Nike Kobe X di Jakarta Selatan, dengan jumlah
pengamatan sebanyak 120 sampel yang diperoleh dengan metode purposive
sampling. Teknik analisis data yang digunakan adalah regresi linear sederhana, yaitu
dengan menghitung hasil masing-masing variabel bebas terhadap variabel terikat.
Hasil pengujian hipotesis menunjukkan bahwa desain produk berpengaruh positif
dan signifikan terhadap keputusan pembelian, sedangkan untuk variabel celebrity
endorser tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian. Selanjutnya desain
produk adalah variabel yang berpengaruh positif dalam mempengaruhi keputusan
pembelian konsumen untuk membeli sepatu basket Nike Kobe X sebesar 20,9% dan
variabel celebrity endorser tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian maka
hal ini dapat diartikan bahwa celebrity endorser belum mampu mempengaruhi
keputusan pembelian sepatu basket Nike Kobe X.

Kata kunci: Desain, Celebirty Endorser, Keputusan Pembelian, Nike Kobe X,
Jakarta Selatan.
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ABSTRACT

The objective of this research is to determine the effect of design product and
celebrity endorser toward the consumer buying decision on basketball shoes Nike
Kobe X in South Jakarta. This research also has purpose to determine variabel(s)
that has dominant influence toward buying decision. The population of this research
is consumers that bought and use basketball shoes Nike Kobe X in South Jakarta,
with the number of observartions as much as 120 samples obtaind by pusposive
sampling method.Data analysis technique used is a simple linear regression, is by
counting the results of each independent variable. on the dependent variable.
Hypothesis testing results indicate that only the product design and the significant
positive influence on purchasing decisions, while for the variable celebrity endorser
no significant effect impact on the purchase decision. Furthermore, the design of
the products are variables that influence positively influencing purchase decisions
of consumers to buy Nike Kobe X basketball shoes by 20,9% and variable celebrity
endorser no significant effect then it means that the celebrity endorser has not been
able to influence purchasing decisions Nike Kobe X basketball shoes .

Keywords: Design, Celebrity Endorser, Buying Decision, Basketball Shoes, Nike
Kobe X, South Jakarta.

IStudent of Bakrie University, Management Major
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