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STRATEGI PEMASARAN UNTUK PENGEMBANGAN BISNIS 

BEPAHKUPI 

Dhea Azzahra Alamsyah 

 

ABSTRAK 

 

Rencana pengembangan bisnis ini bertujuan untuk merumuskan strategi pemasaran 

untuk pengembangan usaha yang dijalankan oleh Bepahkupi yang berada di bawah 

naungan PT Bepah Karya Indonesia. Penulisan ini dilakukan dengan beberapa 

metode analisis untuk menganalisis internal dan eksternal perusahaan, meliputi STP 

(segmentation, targeting, positioning), SWOT analysis, Business Model Canvas 

(BMC), dan Porter’s Five Forces. Penulisan ini menjelaskan tentang upaya apa saja 

yang telah dilakukan perusahaan untuk memasarkan produknya, dan merumuskan 

ide-ide dan inovasi baru yang akan dijadikan sebuah strategi untuk perusahaan, baik 

itu strategi pengembangan bisnis maupun strategi pemasaran untuk pengembangan 

bisnisnya. Diharapkan strategi-strategi yang dihasilkan melalui rencana 

pengembangan bisnis ini dapat membantu pengembangan usaha Bepahkupi ke 

depannya. 

 

Kata kunci: Pemasaran, Pengembangan Bisnis, Strategi Bisnis, Bepahkupi 
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STRATEGI PEMASARAN UNTUK PENGEMBANGAN BISNIS 

BEPAHKUPI 

Dhea Azzahra Alamsyah 

 

ABSTRACT 

 

This business development plan aims to formulate a marketing strategy for business 

development run by Bepahkupi under the auspices of PT Bepah Karya Indonesia. 

This writing is done with several analytical methods to analyze internal and 

external companies, including STP (segmentation, targeting, positioning), SWOT 

analysis, Business Model Canvas (BMC), and Porter's Five Forces. This writing 

describes what the company has done to market its products, and formulating new 

ideas and innovations that will be used as a strategy for the company, be it a 

business development strategy or a marketing strategy for business development. It 

is hoped that the strategies generated through this business development plan can 

help to develop Bepahkupi in the future. 

 

Keywords: Marketing, Business Development, Business Strategy, Bepahkupi. 
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