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Pribadi Gondo Sasmito

ABSTRAK
Penelitian ini menjelaskan tentang seperti apa kerangka perencanaan strategi social
media marketing sebuah event musik Meranoia Festival dengan menggunakan
social media Instagram sebagai proses pengenalan event hingga melakukan sebuah
promosi yang berkaitan dengan sebuah komunikasi pemasaran berdasarkan
kerangka perencanaan SOSTAC. Penelitian ini merupakan penelitian dengan
menggunakan metode penelitian kualitatif. Sumber data pada penelitian ini yaitu
data primer yang dilakukan dengan wawancara mendalam kepada seorang project
officer Meranoia Festival Hafiz Naufalmaddis, lalu kepada social media analysis
Meranoia Festival Hasyim Arief, dan data sekunder dilakukan melalui studi pustaka
dan jurnal. Pemilihan informan tersebut karena mereka yang berwenang dalam
menentukannya sebuah kerangka perencaan sebuah event dan juga pemilihan
konten konten yang tersedia pada social media Instagram. Hasil dari penelitian ini
menjelaskan bahwa social media marketing yang digunakan oleh pihak Meranoia
Festival hanya mengguanakan platform Instagram berdasarkan kerangka
perencanaan SOSTAC memiliki tahapan tahapan yang matang menghitung mereka
hanya memiliki waktu yang cukup singkat dari segi situation analysis, objective,
strategy, tactics, action dan control. Dalam kerangka perencanaan SOSTAC yang
dilakukan oleh Meranoia Festival terdapat dimensi dimensi yang menjelaskan
bahwa terjadinya strategi social media marketing diantaranya participation,

openness, conversation, community, dan connectedness.

Kata Kunci: Promosi, Event, Social Media Marketing, Instagram, SOSTAC.
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EVENT ANALYSIS OF "MERANOIA FESTIVAL" THROUGH THE
SOCIAL MEDIA INSTAGRAM @MERANOIAFESTIVAL BASED ON
SOSTAC PLANNING FRAMEWORK

Pribadi Gondo Sasmito

ABSTRACT
This study describes what the social media marketing strategy planning framework
for a Meranoia Festival music event looks like by using social media Instagram as
an event introduction process to conducting a promotion based with an marketing
communicatin on the SOSTAC planning framework. This research is a research
using qualitative research methods. Sources of data in this study are primary data
conducted by in-depth interviews with a Meranoia Festival project officer Hafiz
Naufalmaddis, then social media analysis for Meranoia Festival Hasyim Arief, and
secondary data conducted through literature and journal studies. The selection of
these informants was because they were authorized to determine an event planning
framework and also the selection of content available on social media Instagram.
The results of this study explain that the social media marketing used by the
Meranoia Festival only uses the Instagram platform based on the SOSTAC planning
framework and has mature stages, calculating that they only have a fairly short time
in terms of situation analysis, objectives, strategy, tactics, action and control. .
Within the framework of the SOSTAC planning carried out by Meranoia Festival,
there are dimensions that explain the occurrence of social media marketing
strategies including participation, openness, conversation, community, and

connectedness.

Keywords: Promotion, Event, Social Media Marketing, Instagram, SOSTAC.
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