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PENGARUH PRODUCT PLACEMENT SAMSUNG PADA VIDEO MUSIK

KILL THIS LOVE OLEH BLACKPINK TERHADAP MINAT BELI

PRODUK SAMSUNG

Maghfira Oktavany S.

ABSTRAK

Seiring berjalannya waktu, perusahaan, merek maupun pengiklan telah
menemukan media baru yang lebih efektif untuk melakukan kegiatan promosi.
Adapun salah satu strategi yang dilakukan oleh perusahaan, merek ataupun
pengiklan dalam mengefektifkan komunikasi pemasarannya melalui product
placement. Seperti apa yang dilakukan oleh Samsung melakukan product
placement pada platform streaming Youtube dengan bekerja sama dengan grup
asal negaranya sendiri atau dikenal sebagai Korean Pop (KPop) yaitu Blackpink.
Tujuan dari penelitian ini untuk mengetahui pengaruh product placement pada
Video Musik Kill This Love Oleh Blackpink Samsung terhadap minat beli produk
Samsung. Penelitan ini menganalisis bagaimana pengaruh Product Placement
dengan menggunakan metode Kuantitatif Korelasional. Hasil dari penelitian ini
menyatakan bahwa tidak terdapat pengaruh Product Placement terhadap Minat
Beli karena telah terbukti adanya signifikan dengan nilai signifikan yang lebih
besar dari pada 0,05 yaitu 0,898 atau secara statistiknya 0,05<0,898.

Kata kunci: Product Placement, Minat Beli.
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PENGARUH PRODUCT PLACEMENT SAMSUNG PADA VIDEO MUSIK

KILL THIS LOVE OLEH BLACKPINK TERHADAP MINAT BELI

PRODUK SAMSUNG

Maghfira Oktavany S.

ABSTRACT

Over time, companies, brands and advertisers have found new media that are
more effective in conducting promotional activities. One of the strategies adopted
by the company is the advertiser's trademark in streamlining its marketing
communications through product placement. Like what was done by Samsung,
which placed products on the Youtube streaming platform in collaboration with a
group from its own country known as Korean Pop (KPop), namely Blackpink.
The purpose of this study was to see the effect of product placement on the Music
Video of Kill This Love by Blackpink Samsung on buying interest in Samsung
products. This research analyzes how the effect of Product Placement using the
Correlational Quantitative method. The results of this study indicate that there is
no effect of Product Placement on Purchase Intention because it has been shown
to be significant with a significant value greater than 0.05, namely 0.898 or
statistically 0.05 <0.898.

Keywords: Product Placement, Purchase Interest
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