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PEMANFAATAN INSTAGRAM SEBAGAI PENDUKUNG PROGRAM 

SIARAN RADIO DI MUSTANG 88FM SAAT PANDEMI COVID-19 

 

Gita Puti Sakinah  

 

ABSTRAK 

 

Bermula dengan beralihnya media konvensional ke media online, hal ini 

seiring berkembangnya media sosial di Indonesia. Seiring terjadinya pandemi 

Covid-19, pemanfaatan media sosial meningkat sehingga hal ini berdampak 

kepada menurunnya minat pendengar untuk mendengarkan radio. Radio 

Mustang 88FM adalah salah satu media konvensional yang memanfaatkan 

media sosial. Radio Mustang 88FM yang mulai mengudara dari tahun 1987 

ini, menjadikan Instagram sebagai media utama untuk tetap bisa 

mempertahankan pendengarnya. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui 

pemanfaatan Instagram sebagai pendukung program siaran  radio di Mustang 

saat pandemi COVID-19. Penelitian ini dikaji dengan menggunakan teori dan 

konsep Pemanfaatan Instagram dari Chris Heuer dalam buku Engage dan 

Program Siaran Radio dari Masduki dalam buku Morissan. Pendekatan yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah kualitatif dengan metode studi 

deskriptif dan menggunakan teknik wawancara secara mendalam dengan dua 

key informan, tiga informan tambahan, dan satu triangulator. Hasil penelitian 

ini menunjukan bahwa pemanfaatan Instagram yang digunakan oleh Radio 

Mustang 88FM sudah sesuai dengan keempat komponen dari Chris Heuer 

dalam buku Engage yaitu, context, communication, collaboration dan 

connection, namun pada pemanfaatannya masih ada yang belum 

dimaksimalkan yaitu pada komponen connection. Pemanfaatan Instagram 

sebagai media pendukung program siaran radio, Mustang 88FM hanya 

memakai tiga jenis program siaran yaitu Berita Radio, Perbincangan 

(talkshow) Radio dan Infotainment Radio. 

 

 

 

 

Kata Kunci: Media Sosial, Radio, Instagram, Program Siaran, Pemanfaatan 

Media Sosial, COVID-19 
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THE UTILIZATION OF INSTAGRAMS TO SUPPORT THE RADIO 

PROGRAM IN MUSTANG 88FM DURING COVID-19 PANDEMIC 

 

Gita Puti Sakinah  

 

ABSTRACT 

 

Starting with the transition of conventional media to online media, this is in 

line with the development of social media in Indonesia. Along with the Covid-

19 pandemic, the use of social media has increased so that this has an impact 

on reducing listeners' interest in listening to the radio. Radio Mustang 88FM 

is one of the conventional media that utilizes social media. Radio Mustang 

88FM, which began broadcasting from 1987, made Instagram the main 

medium to maintain its listeners. This study aims to determine the use of 

Instagram to support radio broadcast programs on Mustang during the 

COVID-19 pandemic. This research was studied using the theory and concept 

of Using Instagram from Chris Heuer in the book Engage and Masduki's 

Radio Broadcast Program in the book Morissan. The approach used in this 

research is qualitative with descriptive study methods and uses in-depth 

interview techniques with two key informants, three additional informants, 

and one triangulator. The results of this study indicate that the use of 

Instagram used by Radio Mustang 88FM is in accordance with the four 

components of Chris Heuer in the Engage book, namely, context, 

communication, collaboration and connection, but in its utilization there are 

still things that have not been maximized, namely the connection component. 

Using Instagram as a supporting media for radio broadcast programs, 

Mustang 88FM only uses three types of broadcast programs, namely Radio 

News, Radio Talkshows and Radio Infotainment. 

 

 

 

 

Kata Kunci: Social Media, Radio, Instagram, Program Radio, Utilization of 

Social Media, COVID-19 
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