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Qintan Mudaningrum

ABSTRAK

Pada penelitian ini bertujuan untuk mengetahui strategi pemasaran PT Gading Prima
Perkasa, peneliti menggunakan pendekatan kualitatif dengan menggunakan Grounded
Theory, yang bertujuan mengeksplorasi sejauh mana strategi pemasaran yang dilakukan
Honda Bintaro. Data yang digunakan untuk penelitian ini adalah data primer dan data
sekunder. Dengan mempertimbangkan analisis situasi yang diperoleh dari seluruh
faktor eksternal dan internal terdapat beberapa kategori dan tema yang menjadi
pembahasan dalam penelitian. Dari hasil tersebut diketahui bahwa apa saja strategi
pemasaran Honda Bintaro melalui faktor internal dan eksternal . Tahapan selanjutnya
adalah dengan memperhatikan kesesuaian antara Segmentasi, Posisi dan Target Honda
Bintaro yang ada dengan analisis situasi dan posisi yang didapatkan, sehingga dapat
dilakukan penyusunan dan penetapan strategi pemasaran secara tepat. Honda bintaro
memiliki keunikan dalam mempromosikan produknya sehingga dapat bersaing dengan

pendatang baru.

Kata kunci : Strategi pemasaran, faktor internal, faktor eksternal, Grounded Theory
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