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PENGARUH PEMASARAN INTERAKTIF TERHADAP MINAT BELI

PRODUK ANTIS ANTISEPTIC

GILANG AHMAD RIVA’L

ABSTRAK

Antis Antiseptic melakukan pemasaran interaktif melalui beberapa media sosial
seperti Instagram, Twitter, dan Facebook. Kompetisi dengan kompetitor semakin
ketat untuk membangun interaksi dengan konsumennya, pemasaran interaktif
dilakukan sebagai salah satu langkah untuk memenangkan persaingan pasar.
Instagram Antis Antiseptic dipilih dengan pertimbangan karena menjadi media
sosial yang paling aktif dibandingkan lainnya. Tujuan dari penelitian ini adalah
untuk mengetahui “Pengaruh Pemasaran Interaktif Terhadap Minat Beli Produk
Antis Antiseptic” dengan subjek penelitian followers dari akun Instagram
(@antisindonesia. Penelitian ini dilakukan dengan metode pengumpulan data
melalui survei secara daring dengan jumlah sampel sebanyak 100 responden.
Berdasarkan hasil uji regresi sederhana yang telah dilakukan, hasil yang didapatkan
adalah Pemasaran Interaktif berpengaruh sebanyak 20.7 % terhadap minat beli dari
produk Antis Antiseptic. Kesimpulan dari penelitian ini adalah adalah terdapat
pengaruh positif dan sedang antara variabel Pemasaran Interaktif (x) terhadap
Minat Beli (y). Responden merasakan manfaat dari adanya pemasaran interaktif
yang dilakukan oleh Antis Antiseptic melalui Instagram karena mendapatkan

informasi yang dibutuhkan sehingga dapat meningkatkan minat beli.

Kata Kunci: Pemasaran Interaktif, Minat Beli, Instagram, Media Sosial,
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THE EFFECT OF INTERACTIVE MARKETING ON PURCHASE
INTENTION OF ANTIS ANTISEPTIC PRODUCT

GILANG AHMAD RIVA’I

ABSTRACT

Antis Antiseptic conducts interactive marketing through several social media such
as Instagram, Twitter, and Facebook. Competition with competitors to build
interactive communication is getting tougher, and interactive marketing is carried
out as one step to win the market competition. Instagram Antis Antiseptic was
chosen with consideration because it is the most active social media compared to
others. The purpose of this study was to determine "The Effect of Interactive
Marketing on Purchase Intention for Buying Antis Antiseptic Products" with the
research subject of followers from the Instagram account @antisindonesia. This
Research has conducted by collecting data through a survey with a sample of 100
respondents. Based on the simple regression test carried out, the results show that
Interactive Marketing has an effect of 20.7% on buying interest in Antis Antiseptic
products. This study concludes that there is a positive and moderate influence of
the Interactive Marketing variable (x) on Purchase Interest (y). Respondents feel
the benefits of interactive marketing that Antis Antiseptic does through Instagram

because they get the information needed to increase purchase intention.

Keywords: Interactive Marketing, Purchase Intention, Instagram, Social Media
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