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PENGARUH PRODUK, HARGA, DAN TEMPAT TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN PADA KEDAI KOPI WARKOP 

TANJAKAN 

Mohammad Raihan Hassani 

 

ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh produk, harga, dan tempat 

terhadap keputusan pembelian pada kedai kopi warkop tanjakan. Jumlah sampel 

pada penelitian ini yaitu sebanyak 141 responden. Penelitian ini menggunakan data 

primer yang diperoleh melalui pengisian kuesioner yang sudah diuji dengan dengan 

uji validitas dan reliabilitas. Analisis data menggunakan regresi logistic 

multinomial. Hasil dari parameter estimates skala tidak setuju (TS), netral (N), 

setuju (S), sangat setuju (SS) variabel produk tidak berpengaruh positif dan 

signifikan, untuk variabel harga pada  skala tidak setuju (TS), netral (N), setuju (S), 

sangat setuju (SS) tidak berpengaruh positif dan signifikan, lalu pada skala tidak 

setuju (TS) tempat tidak memiliki pengaruh positif dan signifikan, tetapi pada skala 

netral (N), setuju (S), sangat setuju (SS) tempat memiliki  pengaruh positif dan 

signifikan. Hasil dari pseudo r-Square menunjukan bahwa produk, harga, dan 

tempat secara serentak berpengaruh positif dan siginifikan. 

 

Kata Kunci : Produk, Harga, Tempat, dan Keputusan Pembelian  
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THE INFLUENCE OF PRODUCTS, PRICES, AND PLACES ON 

PURCHASE DECISIONS AT THE WARKOP TANJAK COFFEE 

STORE 

Mohammad Raihan Hassani 

 

ABSTRACT 

This study aims to determine the effect of product, price, and place on purchasing 

decisions at Warkop Tanjakan coffee shops. The number of samples in this study 

were 141 respondents. This study uses primary data obtained through filling out 

questionnaires that have been tested with validity and reliability tests. Data 

analysis used multinomial logistic regression. The results of the parameter 

estimates of the scale disagree (TS), neutral (N), agree (S), strongly agree (SS) the 

product variable has no positive and significant effect, for the price variable on the 

scale disagree (TS), neutral (N), agree (S), strongly agree (SS) have no positive and 

significant effect, then on the disagree scale (TS) the place does not have a positive 

and significant effect, but on a neutral scale (N), agree (S), strongly agree (SS) 

place has a positive and significant influence. The results of the pseudo r-square 

show that the product, price, and place simultaneously have a positive and 

significant effect. 

Keywords : Product, Price, Place, and Purchase Decision   
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